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PRESENTACION

La introduccion y posterior desarrollo de los
contenidos propios de la Educacion del Consu-
midor en los programas escolares, supone una
tarea de caracter interdisciplinar, de articulacion
de competencias y de coordinacion entre las Ad-
ministraciones Publicas que permitan el cumpli-
miento de los mandatos constitucionales vy las
funciones gue los Poderes Publicos tienen enco-
mendados para la mejora del nivel de vida de los
ciudadanos.

La educacion social de los alumnos, en la
medida en que contiene una educacion para las
actitudes y los valores, debe permitir opciones
responsables de los nifios/as y adolescentes an-
te una sociedad altamente desarrollada y por
tanto con una gran posibilidad de eleccion de
oferta de productos y servicios.

Esta intencidon educativa que el Ministerio de
Educacion y Ciencia recoge en el Disefio Curri-
cular Base para la Reforma delSistema Educati-
vo es apoyada por el Ministerio de Sanidad y
Consumo a través del Institutc Nacional de Con-
sumo y de las Comunidades Auténomas desde
sus respectivas Consejerias y teniendo en cuen-
ta sus diversas competencias no solo en lo refe-
rente a la educacién de los alumnos/as en todas

sus etapas, sino que también atiende los reque-
rimientos de formacion del profesorado al tiempo
que le permite disponer de un nuevo material di-
dactico.

El titulo que aqui se presenta, es un ejemplo
claro de la inquietud de las Administraciones im-
plicadas.

La preparacion de un material didactico ha
conllevade un esfuerzo que debe ser siempre re-
conocido. En el caso concreto de esta publica-
cion habria que afiadir el hecho de ser una obra
nacida del consenso, reflexion y coordinacion de
un grupo de trabajo constituido por representan-
tes del Instituto Nacional del Consumo y de las
Consejerias de las Comunidades Auténomas
quienes a través de las Direcciones Generales de
Consumo han participado en su elaboracion. To-
dos supieron convertir las dificultades inherentes
a la tarea en estimulo montivador de su activi-
dad.

El fruto de su trabajo queda enmarcado den-
tro de la linea editorial que desarrolla el Instituto
Nacional del Consumo y del reconocimiento que
los profesionales de la educacion les rindan, Ese
es al menos nuestro deseo.

José Domingo Gémez Castallo
DIRECTOR GENERAL DEL INSTITUTO
NACIONAL DEL CONSUMO
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INTRODUCCION DE
LOS MONOGRAFICOS

El articulo 51 de la Constitucién espafiola de
27 de Diciembre de 1978 establece que los po-
deres publicos promoveran la informacién y
educacion de los consumidores y usuarios. Pa-
ra dar cumplimiento al citado mandato, la Ley
General para la Defensa de los Consumidores y
Usuarios, teniendc presente los principios y di-
rectrices vigentes en esta materia en la Comu-
nidad Econdmica Europea sefiala en su Capitu-
lo V los objetivos que en materia de educacién
y formacion de los consumidores deben alcan-
zarse.

Uno de los objetivos fundamentales y priori-
tarios de la Reforma del Sistema Educativo ac-
tual es el desarrollo global y armonico de la per-
sona, estimulando no solo su capacidad
intelectual sino también su potencial creativo y
responsable en la sociedad. Esta formacién se
consigue fundamentalmente al incorporar junto
a los conocimientos de las areas tradicionales,
los elementos de analisis de otros saberes co-
mo los relacionados con la Educacién del Con-
sumidor, de esta forma, el Disefio Curricular
Base, establece como area transversal esta en-
sefianza que contribuye a la educacion de ciu-
dadanos/as con miras a su incorporacion a la
sociedad como consumidores criticos, solida-
rios y participativos.

El Instituto Nacional de Consumo y las Di-
recciones Generales de Consumo de las dife-
rentes Comunidades Auténomas, desarrollan
la propuesta realizada por sus representantes
en el grupo de trabajo de educacion y forma-
cién, para la elaboracién de una serie de te-
mas monograficos con caracter didactico, que
facilite la realizacion de proyectos y programa-
ciones en materia de consumo, a los formado-
res/as.

La institucion educativa, a través de profeso-
res/as con amplia experiencia en este campo,
colaboran desde sus respectivas Comunidades
Auténomas en el desarrollo de la propuesta, to-
mando como punto de partida el Documento
Base de Educacion del Consumidor del afio
1986. La puesta en comun de todo el material
elaborado en una primera fase del proyecto, co-
rre a cargo de un grupo de expertos en pedago-
gia que subsanan las diferencias encontradas vy
estructuran los documentos obtenidos en la eta-
pa anterior.

Son incorporados al proceso, los documen-
tos gue desde el Ministerio de Educacion vy
Ciencia orientan la Reforma del Sistema Educa-
tivo. Documentos que por orden cronologico
son:

— Proyecto para la Reforma del Sistema
Educativo 1987.

— Libro Blanco para la Reforma del Sistema
Educativo 1989.

— Decretos de minimos 1991,

Los enlaces curriculares que aparecen, se re-
fieren al D.C.B. (disefio curricular base) del
M.E.C. (Ministerio de Educacion y Ciencia) y
puede gue no siempre coincidan con los D.C.B.
glaborados por las Comunidades Auténomas
con competencias en educacion.

Los monogriaficos y las Comunidades Autd-
nomas que han intervenido son:

La Alimentacién: Madrid y Andalucia.
Juego y Juguete: La Rioja y Navarra.

El Ocio: Navarra y La Rioja.

Seguridad Infantil: Asturias y Pais Vasco.
Publicidad: Andalucia y Galicia.

Medios de Comunicacién: Castilla-La Man-
cha y Murcia,

Medic Ambiente: Comunidad Valenciana y
Castilla-La Mancha.

Dinero y Sistema Econdmico: Galicia y Ma-
drid.

Bienes Duraderos: Aragdon y Comunidad Va-
lenciana.

La Compra: Baleares y Navarra.

Organismos Publicos y Movimiento Asociati-
vo: Aragon.,

Cada uno de los monogréficos esté estructu-
rado segun: :

1. Informacion general sobre el tema. Pre-
tende dar una orientacion amplia a profesores/as
sobre cada tema.

2. Objetivos de la educacion del consumidor
clasificados por etapas: Infantil, primaria, secun-
daria y adulios.

3. Modelos de actividades. Comprende acti-
vidades orientadas a diferentes edades a elec-
cion del profesorado y especificas de la etapa
con su enlace a las areas curriculares del DCB.

4. Pautas de coordinacidn con los padres vy
otros educadores.

5. Orientaciones generales sobre la evalua-
cion.
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6. Referencias documentales.

También es conveniente tener en cuenta que
aparte de la coordinacion con los padres, se
puede recurrir a la colaboracion y6o_asesora-
miento con los Ayuntamientos a traves de las
Oficinas Municipales y Comarcales de Informa-
cion al consumidor, a las Organizaciones de
Consumidores y Usuarios y a cualquier entidad o
empresa que pueda estar relacionada con el
proyecto desde su inicio.

Las referencias legislativas que aparecen en
la informacién general sobre el tema pueden va-
riar, por lo que se aconseja que se compruebe
su vigencia.

Deseamos que este material contribuya a una
mejor preparacion tanto de los docentes como
de los alumnos, meta que estuvo presente en el
esfuerzo conjunto de todos los gque intervinieron
en su realizacion y a los gue desde aqui damos
las gracias.



1.

Informacion general
sobre el tema
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1. Informacion
General sobre
el tema

1.1. El dinero

1.1.1. Del intercambio a la aparicion del
dinero

El dinero es un invento relativamente reciente
en la historia de la humanidad: tomando como
referencia mas antigua el intercambio de barras
de metales que se realizaba en Babilonia, podri-
amos situarlo alrededor de unos 3.000 afios
a.C., aungue las monedas no aparecieron hasta
el siglo VIl a.C.

Las mas antiguas sociedades no conocian el
uso del dinero puesto que vivian en un sistema
de economia cerrada y autosuficiente; las tribus
estaban aisladas las unas de las otras y entre
ellas habia muy pocos contactos. La caza y la
recoleccion de frutos, asi como la pesca, consti-
tuian las actividades fundamentales para su su-
pervivencia. La introduccion de mejoras en la
tecnologia utilizada, como fue la aplicacion de al-
gunas herramientas (cuchillos, hachas, puntas
de flechas, trampas para cazar y pescar) permi-
tid gue algunos miembros de la tribu se dedica-
ran a su fabricacion, con lo que empezé una in-
cipiente especializacion en el trabajo. Al mismo
tiempo, el entorno en el que se desenvolvia la vi-
da de aquellas sociedades, proporcionaba mate-
riales que contribuyeron al proceso de especiali-
zacion: arcilla para hacer objetos ceramicos, o
silex para instrumentos cortantes.

Los avances en el conocimiento técnico per-
mitieron, cada vez mas, obtener mejores rendi-
mientos del trabajo de los hombres hasta llegar
a producir mas alimentos de los estrictamente
necesarios para el mantenimiento de la tribu. Lo
cual favorecio, por una parte, una mayor espe-
cializacién en el trabajo y por otra, la creacién de
excedentes que podian ser intercambiados, a su
vez, por objetos codiciados, sobre todo herra-
mientas y armas. Los primeros contactos entre
tribus iniciaron un incipiente comercio gue no era
otra cosa que el intercambio de objetos que
unos tenian y otros deseaban.

La aparicion de los excedentes propicio la
forma mas antigua de comercio: el intercambio o
trueque. Este sistema presentd muy pronto una
serie de dificultades derivadas de la heterogenei-
dad de los productos que se ofrecian debido a la
desigualdad de su valor: resultaba dificil equipa-
rar un ternero a un cesto de fruta.

Por otra parte, la difusion de la actividad co-
mercial habia representado la aparicion de los
mercados, todos ellos emplazados en los pun-

tos de convergencia de los caminos principales
gue, poco a poco, irfan dando origen al desarro-
llo de la vida urbana. A los mercados acudian
gentes que se desplazaban cada vez desde
mayores distancias y alli descubrian objetos des-
conocidos de los cuales ignoraban el valor. El in-
tercambio fue haciéndose mas y mas dificil y exi-
gi6 la eleccién de un simbolo que hiciera posible
comparar las cosas midiéndolas en una escala,
es decir, atribuyéndole un valor o precio. A este
simbolo es al que llamamos dinero.

1.1.2. El dinero como instrumento
intermediario

El dinero es un instrumento intermediario que
permite el funcionamiento de una economia de
intercambios generalizados. Este instrumento
debe tener, como caracteristica basica, no satis-
facer ninguna necesidad sino que es preciso
cambiarlo por el bien de consumo que se desea.

El dinero es un medio general de pago, una
unidad de cuenta para comparar los valores de
los diversos bienes y también un deposito de va-
lor, es decir, que puede ser acumulado para gas-
tos futuros. Los objetos considerados como di-
nero deben poseer algunas cualidades como
tener un valor de cambio alto o lo que es lo mis-
mo, ser bienes escasos, de facil transporte y al-
macenamiento y ser susceptibles de presentar
unidades uniformes y manejables.

Los primeros objetos usados como dinero
fueron muy diversos, como las herramientas o
los metales. En Meéxico, los indigenas usaban
granos de cacao, en Etiopia sal y en la Melane-
sia, dientes de jabali. Las conchas Cauri se utili-
zaron como dinero durante mucho tiempo por
todo el mundo, pero los metales fueron adqui-
riendo preeminencia como simbelo debido a su
resistencia y a la posibilidad de dividirse en frac-
ciones porque se conservaban en barras y se
podian recortar en pequenas porciones.

1.1.3. El dinero metdlico: las monedas

Las monedas son peguefios trozos de metal
que llevan grabados en sus dos caras, el anver-
so y el reverso, de modo que sea facil su identifi-
cacion. Las primeras monedas gue se conocen
fueron acunadas por Creso, rey de Lidia, en el
siglo VIl a.C. vy recibian el nombre de electrum;
no eran otra cosa gue unas pequenas bolitas de
una aleacion de oro y plata que llevaban su peso
marcado en una de las dos caras.

Sin embargo, la palabra moneda parece que
tiene su origen en uno de los apelativos de la
diosa Juno (Moneta) junto a cuyo templo, en el
Capitolio romano, se instald la fabrica de mone-
das. Las monedas griegas eran peguefias y muy
gruesas y en Roma el metal mas usado fue el
bronce pero también el cobre; Julio César fue el
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primero en grabar su propia efigie en una de las
caras.

Durante muchos afios se acufaron monedas
en diversos metales duros, con formas y tama-
fios muy distintos; sin embargo, las monedas
mas habituales han sido siempre redondas.

En 1484 aparecié una moneda de plata pro-
cedente de una cuenca minera de Bohemia a la
que se llamd taler cuyo nombre dio origen a la
palabra ddlar, uno de los nombres de moneda
mas frecuente. A partir del siglo XVI, el uso del
oro y de la plata se fue generalizando y su valor
nominal se basaba en el valor de mercado del
peso del metal que contenian. El oro podia divi-
dirse hasta limites muy pequefios y en las com-
pras se pesaba la cantidad de metal necesario.
Esto impulsd a hacer piezas metélicas de un pe-
so determinado para ahorrarse el pesar el metal
en cada transaccion. A partir del siglo XVIIl se
fue perfeccionando la fabricacién de monedas,
dando paso a piezas circulares muy regulares.

A medida gue los intercambios se multiplica-
ron, las monedas metdlicas presentaron incon-
venientes puesto que su transporte se hacia di-
ficil por el peso y la acumulacion y eran
susceptibles de continuos robos. Por otra parte,
la existencia de oro y plata para acunar moneda
dependia en alto grado de la actividad minera y
ésta no se adaptaba de un modo flexible a las
necesidades crecientes de una economia en ex-
pansién. Fue por todo ello que surgid la necesi-
dad de una nueva forma de pago que simplifica-
ra todos estos problemas: el papel moneda.

Actualmente las monedas tienen un valor es-
caso en metal y no suele emplearse ni oro ni pla-
ta para su fabricacion porque su valor real seria
superior al valor nominal y desaparecerian del
mercado.

1.1.4. El papel moneda y el nacimiento de
la actividad bancaria

La actividad bancaria es muy antigua y se co-
nocia su existencia en el Templo Rojo de Uruk,
hace unos 5.000 afios y el Codigo de Hammura-
bi contiene la primera reglamentacion bancaria
documentada. En la Grecia clasica existian cam-
bistas de moneda que hacian préstamos y cada
polis o ciudad-estado tenia su institucion de cre-
dito; en Roma, los cambistas recibieron el nom-
bre de argentari.

La economia cerrada de la Europa Occidental
a partir del siglo V hizo languidecer la actividad
bancaria y se perdioc la unidad monetaria romana
dando paso a una gran variedad de monedas
medievales que se multiplicaron rapidamente
porgue los sefores feudales y las entidades
eclesiasticas podian acunarla.

El resurgimiento de la vida urbana y sobre to-
do la importancia creciente de las grandes ferias,
hicieron necesario un funcionamiento financiero
cada vez mas complejo. A partir del siglo XII
aparecieron en Siena y Florencia las primeras
bancas modernas, propiedad muchas veces de
los grandes comerciantes los cuales llegaron a fi-
nanciar grandes operaciones comerciales publi-
cas y privadas. Otras veces eran bancos propie-
dad de los municipios, como en Génova o como
la Taula de Canvi de Barcelona.

Pero los grandes bancos de depdsito son
fruto del siglo XVII, en el que fueron creados el
Banco de Amsterdam, el de Barcelona, el de
Hamburgo vy el de Venecia. Fueron los bancos
los que empezaron a emitir una nueva forma de
dinero: los billetes o papel moneda.

El origen de los billetes en Europa debe re-
montarse a los certificados de depdsito que los
orfebres expedian a cambio del oro o de los me-
tales preciosos que les eran entregados en guar-
da. Los bancos del siglo XVIl también empeza-
ron emitiendo billetes que no eran mas que un
certificado del banquero que atestiguaba que
tenia bajo su custodia el contravalor del billete en
especies metélicas. Este billete podia pasar de
mano en mano en sucesivos intercambios co-
merciales en lugar de la moneda que represen-
taba. Las monedas se almacenaban en el banco
y el banquero debia asegurar la convertibilidad
de los billetes que le eran presentados. Cada
banco podia emitir sus propios billetes y nadie
los controlaba, pero no podia emitirlos por un
valor superior a sus reservas para poder respon-
der a todos sus clientes si decidian cambiar to-
dos a la vez.

A partir del siglo XIX, la emision de billetes de
papel moneda fue controlada por el estado a tra-
vés de un banco central o emisor, Esta funcion
en nuestro pais la ejerce el Banco de Espafia.

1.1.5. Otras formas de dinero

El papel moneda permiti¢ llevar mayores can-
tidades de dinero porque no pesaba y represen-
ta el valor de muchas monedas. Pero sigue
siendo muy susceptible de ser robado, igual que
las monedas; por ello se han ido utilizando otros
sistemas de pago que sustituyen al dinero meta-
lico.

Los cheques son 6rdenes de pago para que
el banco entregue dinero a la persona o entidad
que figura en el cheque. Todos deben ir firmados
por el propietario de la cuenta bancaria que lo
avala. Un cheque puede extenderse por todo ti-
po de cantidades y se empezaron a usar a partir
de 1650. Si se firma un cheque por una cantidad
mayor a la que figura en la cuenta a la que perte-
nece, es un descubierto y el banco se negara a
pagarlo.
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Los chegues pueden ser nominales (con el
nombre de la persona o entidad que debe co-
brarlos); al portador, que pueden ser cobrados
por la persona que lo lleva al banco y para ser
ingresados en cuenta, que no pueden ser cobra-
dos directamente.

Las tarjetas de crédito, llamadas también “di-
nero de plastico” constituyen el sistema mas ex-
tendido actualmente para efectuar pagos sin de-
sembolsar dinero en metalico. Se trata de un
sistema de crédito por el cual pueden usarse en
vez de dinero, cuyo importe queda cargado a la
cuenta bancaria de la cual dependen.

1.1.6. Bancos y Cajas de Ahorro

Un Banco, como se ha visto, es una institu-
cion gue concede créditos a cuenta de sus fon-
dos propios, de los que tiene en depdsito y de
los que ha producido. Sus beneficios los obtiene
cargando una cantidad suplementaria al dinero
que prestan o interés, siempre mayor que la que
pagan por los depdsitos que reciben. El interés
de un préstamo o crédito depende de la canti-
dad prestada y del tiempo por el que se presta.
. Debe devolverse en el periodo acordado, vy
- cuando finaliza el plazo hay que haber pagado el
capital prestado mas los intereses.

En una economia de mercado, el sistema
bancario suele contar con un banco central o
emisor, unos organismos oficiales de crédito y
los bancos privados.

El Banco de Espana ejerce la funcion de Au-
toridad Monetaria. Es un banco publico que po-
see autonomia respecto a la Administracién del
Estado y es el que pone en circulacion la mone-
da, se ocupa de su regulacidn y control, centrali-
za las reservas metalicas y los movimientos de
cobros y pagos con el exterior. Es el banquero
del Gobierno y por ello guarda sus fondos, le
adelanta dinero cuando l0 necesita, distribuye
su deuda publica y paga los intereses de la
amortizacion de la deuda del Estado.

Al mismo tiempo ejerce funciones relativas a
la disciplina e inspeccién de las entidades de
crédito que tiene registradas y atiende las recla-
maciones de los usuarios contra ellas. Asimismo
debe asesorar al Gobierno y al Parlamento en
todas las materias que afecten a sus fines. La di-
reccion del Banco de Espana la ejerce el Gober-
nador, el Subgobernador y el Consejo General.
Del Bancc de Espafna depende el Fondo de Ga-
rantia de Depdsitos que se cred para asegurar
los depdsitos ajenos de las entidades bancarias
en crisis. En él estan integrados todos los ban-
cos inscritos en el Registro de Bancos y Ban-
queros y en la actualidad ha evolucionado hasta
ser también un organismo salvador de los ban-
COS en crisis,

Elxisten ademas otros bancos oficiales de
crédito, como el Banco de Crédito Industrial, el

Banco de Créditc Agricola, el Bance de Crédito
Local y el Banco Hipotecario de Espana, todos
ellos coordinados por el Instituto de Crédito Ofi-
cial (.C.0.).

En nuestro pais, la mayoria de los bancos
son privados y segln sus actividades preferen-
tes pueden ser industriales, comerciales o mix-
tos aunque las diferencias entre ellos son cada
vez menores. Todos los bancos privados estan
asociados desde 1977 (Asociacion Espanola de
la Banca) e integrados a la Confederacion Espa-
fAola de Organizaciones Empresariales
(C.E.O.E.).

Las Cajas de Ahorro, en su origen, fueron
instituciones de captacion del ahorro popular y
tenian una funcion benéfica porque destinaban
sus beneficios a empresas y actividades socia-
les. Esta funcion fue perdiendo peso hasta con-
vertirse en entidades financieras equiparadas a
la banca privada desde 1977 aunque se rigen
por reglamentos especificos. Las Cajas de Aho-
rro estan asociadas en una confederacion
(C.E.C.A).

La Caja Postal de Ahorros es un organismo
auténomo que opera con la garantia del estado
y esta adscrito al Ministerio de Transportes y Co-
municaciones; puede realizar todas las operacio-
nes autorizadas a las Cajas de Ahorro.

Todos los Bancos y Cajas de Ahorros canali-
zan los ahorros y conceden créditos a particula-
res, a empresas y a organismos publicos vy priva-
dos. El fondo monetario que un cliente deja a
disposicién de un Banco es un depdsito y éste
es el origen del crédito a otro cliente; de esta
manera, sin creacion de moneda, se pone en

" circulacién dinero nuevo.

1.7. Principales sevicios o funciones de
los Bancos y de las Cajas de Ahorros

Cuenta Corriente. Es.un depdsito-bancario
del que se puede disponer en cualquier momen-
to porque no esta vinculado a ningun plazo.
Las cuentas corrientes pueden ser individuales,
colectivas y publicas. Puede pagarse directa-
mente de sus fondos mediante los cheques.

Cuenta de Ahorro. Son unas cuentas que
acreditan la titularidad mediante unas libretas es-
peciales que pueden ser a la vista, con disponi-
bilidad inmediata de los fondos, o a plazo, dis-
ponibles al vencimiento del plazo fijado en el
momento de constituir el depdsito.

Crédito. Es el contrato mediante el cual una
entidad financiera deja una cantidad de dinero
con limite y plazo determinado, a cambio de los
intereses. Cuando el crédito es por el total del di-
nero y de una sola vez, recibe el nombre de
prestamo. Las operaciones crediticias pueden
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ser a corto plazo (maximo de 12 meses), a me-
dio plazo (entre 1 y 3 afos) y a largo plazo (mas
de 3 afios).

Los bancos y cajas ofrecen ademas muchos
otros servicios, en relacién a los valores mobilia-
rios, domiciliacién de recibos, pago de ndminas,
alguiler de cajas de seguridad, emision de giros
bancarios, transferencias, etc. que constituyen
otras formas de ingresos para las entidades ban-
carias.

1.1.8. La masa monetaria y sus factores
de variacion

Todo el funcionamiento de la economia de
mercado esta basado en el dinero y por ello es
importante que un pais cuente para su econo-
mia nacional con una masa monetaria abundan-
te.

La masa monetaria esta formada por el con-
junto de medios de pago que se hallan a dispo-
sicién de los agentes econdmicos: individuos,
empresas, estado. Se compone de todos los bi-
lletes en circulacion y monedas, y del total de
depositos de todos los bancos y cuentas co-
rrientes.

Esta masa monetaria puede variar por distin-
tos motivos:

1. Por la emision de billetes de banco. Hasta
el siglo XX sélo podian crearse billetes depen-
diendo de las reservas de oro del banco central
emisor. Esto ha variado y se ha pasado a un sis-
tema de reserva proporcional. En una econo-
mia nacional, el volumen de billetes que se
acuerda emitir esta en funcion de las necesida-
des propias teniendo en cuenta la actividad
econdmica y la situacion de la balanza de pa-
gos.

2. Por las facilidades de crédito. La capaci-
dad de prestar dinero de los bancos vy la facilidad
de estos préstamos, puede hacer variar la canti-
dad de dinero puesto a la disposicién de los
agentes econdmicos.

3. Los creditos al estado. El banco central
emisor de un pais puede autorizar créditos al Te-
soro Publico de diversas formas (bonos del Te-
soro, Deuda Publica...) que hacen aumentar los
depositos bancarios y contribuyen al aumento
de la masa monetaria.

De la masa monetaria puesta en circulacion,
los agentes pueden guardar una parte o bien re-
tirarla o ralentizar su circulacion. Esta conserva-
cion de moneda, ya sea en billetes, ya sea en
cuentas corrientes bancarias se llama liquidez v,
segun la importancia de esta retencion, la masa
monetaria circula en mayor 0 menor cantidad en
la actividad econdmica. La liquidez es necesaria
para el funcionamiento de la economia porque

es imposible que haya un perfecto ajuste entre
los pagos y los cobros, y por lo tanto es necesa-
rio que exista una cierta reserva de moneda para
las situaciones en que los pagos superen a los
ingresos.

Sin embargo, a veces, en momentos de crisis
econdmica, los poseedores de dinero no invier-
ten en negocios que no sean muy seguros ni
prestan creditos con facilidad, y entonces crean
un grave problema de circulacién de masa mo-
netaria.

1.1.9. Unidades monetarias

Cada pais tiene su unidad monetaria basica.
Cuando se establece intercambio entre dos pai-
ses, es necesario que exista la posibilidad de
convertibilidad entre las monedas de ambos.
Desde la época napolednica hasta la | Guerra
Mundial, practicamente todas las monedas eran
convertibles en oro directamente y de esta ma-
nera se mantenia la estabilidad del valor del di-
nero. Después de la Depresion de 1929 se cam-
bi¢ a un nuevo modelo, generalizado a partir de
1944, consistente en gque ninguna moneda era
convertible en oro, excepto el délar americano, vy
entonces todas las demas quedaban referidas a
él (Acuerdos de Bretton Woods).

La moneda extranjera en manos de particula-
res o del Estado se llama divisa. Un pais debe
tener reservas de divisas para pagar sus com-
pras al exterior y las obtienen fundamentalmente
mediante la venta de bienes o servicios al ex-
tranjero y también por las remesas de los emi-
grantes .

Desde 1868, la unidad monetaria espafnola
es la peseta. Desde su creacion hasta 1934 se
acufod en plata y después de la Guerra Civil, en
1944, se acufiaron ya en cobre y aluminio.

1.1.10. Las monedas europeas
Cada estado europeo, sea 0 no miembro de

la Comunidad Europea, tiene su propia moneda.
He aqui los nombres de algunas de ellas:

Albania lek

Alemania marco
Austria chelin
Bélgica franco belga
Bulgaria lev
Checoslovaquia corona
Dinamarca corona
Espana peseta
Finlandia marco
Francia franco

Gran Bretana libra esterlina
Grecia dracma
Hungria forint

Irlanda libra irlandesa
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Islandia corona

[talia lira
Liechtenstein franco suizo
Luxemburgo franco luxemburgués
Modnaco franco francés
Noruega corona

Paises Bajos florin

Polonia Zloty

Portugal escudo
Rumania leu

Suecia corona

Suiza franco suizo

El Sistema Monetario Europeo entrd en vigor
el 13 de marzo de 1979, con la creacion de un
elemento basico de medida comin a todas las
monedas de la Comunidad Econémica Europea:
el European Currency Unit (Unidad de Cuenta
Europea) o E.C.U. Esta moneda nueva fue defini-
da a traves de la participacion de partes de cada
moneda de los paises integrantes en 1984 y su
composicion debe revisarse cada 5 afos o an-
tes, si alguna de las monedas que lo constituyen
varia un 25%.

El ECU es la suma resultante de las siguien-
tes partes de cada moneda:

Marco aleman
Franco francés
Libra esterlina
Lira italiana

0,6241 (30,1%)
1,332 (19,0%)
0,08784 (13,0%)
151,8 (10,15%)

Florin holandés 0,2198 (9,4%)
Franco belgalux 3,431 (7,9%)
Peseta espanola 6,885 (5,3%)

Corona danesa
Libra irlandesa
Dracma griego
Escudo portugués

0,1976 (2,45%)
0,008552 (1,1%)
1,440 (0,8%)
1,393 (0,8%)

El E.C.U. se emite en contrapartida de depd-
sito, por parte de los estados miembros, del
20% de sus reservas en oro y divisas. Las fun-
ciones del ECU son las de actuar como unidad
de cuenta para las operaciones del Sistema Mo-
netario Europeo, de instrumento de referencia
para las autoridades monetarias de la CEE y co-
mo reserva para utilizar en el futuro.

1.1.11. Los precios y la inflacién

El precio es el valor de un bien o servicio
cuando se expresa en términos monetarios, es
decir, el valor en dinero que se atribuye a las co-
sas. Este valor es la resultante del equilibrio entre
la oferta y la demanda de un bien determinado y
de su proceso de elaboracion. Cada cosa tiene
un precio de coste, es decir, el valor de su pro-
duccién y distribucién y un precio de mercado.
Este Ultimo es el que viene afectado fundamen-
talmente por la demanda.

El indice de precios al consumo (IPC) o coste
de la vida, mide las variaciones de los precios
medios de un conjunto constante (cesta de la
compra) de bienes y servicios a lo largo de un
tiempo determinado. Estos bienes y servicios
son elegidos como muestra representativa del
consumo familiar.

Cuando una economia sufre un fuerte au-
mento de la demanda, se produce una tenden-
cia general al alza de los precios. Esto es mas
cierto si la economia se halla en un periodo de
pleno empleo y el aumento de la demanda no
puede acompanarse de un aumento de la pro-
duccién.

En este caso se produce una situacion en la
que la demanda global es superior a los recur-
sos existentes u oferta global. El resultado es un
aumento general de los precios de los bienes de
consumo y de los factores poductivos vy, por tan-
to, una baja en el valor de la moneda puesto que
pierde valor adquisitivo. A esta situacion, se la
denomina inflacion.

La inflacion puede ser un proceso lento y
continuado del alza del nivel de precios pero
también un proceso muy rapido provocado por
una ruptura de equilibrio que destruye el valor de
la moneda. Entonces ésta circula con gran rapi-
dez pero deteriorandose muy rapidamente, y
puede ocasionar la ruina del sistema monetario,
como sucedid en Alemania después de la | Gue-
rra Mundial, o casos muy graves como los de al-
gunos paises de América Latina.

Para evitar estas situaciones, a los Estados
les conviene controlar la inflacién porque entrana
consecuencias no solo en el interior del pais, si-
no también respecto al exterior. En el interior, la
perdida de valor adquisitivo de la moneda como
consecuencia del alza de precios afecta princi-
palmente a la poblacion asalariada y en el plano
internacional disminuye la competitividad del pa-
s, lo cual frena las exportaciones y desequilibra
la balanza comercial. La importaciones-controla-
das pueden paliar este problema.

El Estado puede, pues, intervenir a través de
la demanda, aumentando los impuestos y limi-
tando los créditos para frenar el consumo. En
casos muy graves se pueden adoptar medidas
como el bloqueo de los precios, la reduccion
drastica de la masa monetaria o la creacion de
una nueva moneda .

Actualmente no existe una teoria general
que explique la inflacion sino solamente teorias
parciales que explican las diversas causas del
fendomeno inflacionista y por lo tanto no hay
medidas globales contra él. Por otra parte, la
creciente interdependencia de los paises, espe-
cialmente los de la O.C.D.E., esta provocando
un cierto proceso de internacionalizaciéon de la
inflacién.
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1.1.12. El mercado de capitales o Bolsa

La Bolsa es un mercado en el que concurren
personas dispuestas a invertir sus ahorros en
empresas y empresas que necesitan fondos. Al-
gunas sociedades pueden emitir titulos que re-
presenten una participacion en su capital social.
De la misma manera, el Estado y otras entidades
oficiales y privadas pueden emitirlos también pa-
ra representar los empréstitos obtenidos de di-
Versas personas.

Dentro de la Bolsa se realizan dos tipos de
transacciones:

— El mercado primario o de emision, es de-
cir, las primeras transacciones entre inversores y
empresas, para colocar las emisiones nuevas de
titulos

— El mercado secundario o transacciones
que realizan entre si los poseedores de titulos.

Los titulos se consideran valores mobiliarios y
pueden ser de diversas clases:

Acciones. Titulos que representan partes del
capital de una empresa que no tiene un solo
propietario sino que es una sociedad. El posee-
dor de acciones o accionista es copropietario de
una empresa.

Obligaciones : Titulos que representan una
parte de un crédito contra la empresa emisora.
El poseedor de obligaciones es un co-acreedor
de la empresa y recibe, por su préstamo, unos
intereses fijos.

Fondos publicos: Titulos emitidos por el Esta-
do por un crédito que suscriben los particulares.
En realidad es una obligacion, pero emitida por
el Estado.

Las empresas que participan en Bolsa suelen
ser todas grandes, debido a los requisitos que
necesitan cumplir. La Bolsa es el mercado don-
de se compran y venden acciones; su precio vie-
ne fijado por la oferta y la demanda y puede va-
riar con una cierta rapidez. El cambio bursatil es
el precio al que se realiza una transaccion y el
distinto cambio que se da en una sesién es el
curso de los cambios.

Si una empresa necesita dinero puede hacer
una ampliacion de capital, mediante la emision
de nuevas acciones. A final del ano, las empre-
sas hacen su balance, es decir, el célculo total
de gastos y beneficios del ejercicio contable del
periodo que se ha cerrado. Una parte de los be-
neficios suele emplearse en nuevas inversiones
en la misma empresa y el resto se distribuye en-
tre los accionistas, en forma de dividendo, pro-

porcional al nUmero de acciones que posee ca-
da uno.

El éxito empresarial suele ir acompanado de
beneficios y, por lo tanto, estas empresas suelen
tener mas demanda de acciones en la Bolsa y
su precio sube; los accionistas de empresas con
problemas suelen tener interés en vender sus
acciones y, por tanto, su precio baja.

Las transacciones en la Bolsa deben ser re-
frendadas por un fedatario publico que es el
Agente de Cambio y Bolsa. En Espana existen
cuatro mercados o Bolsas: Madrid (1831), Bilbao
(1890), Barcelona (1915) y Valencia (1980). En los
sitios donde no hay Bolsa existen unos media-
dores oficiales de valores, los Corredores Cole-
giados de Comercio, que actuan como Agentes
de Cambio y Bolsa.

1.1.13. El Fondo Monetario Internacianal.
(F.M.L)

Es una agencia internacional para la consulta
y cooperacion sobre cuestiones monetarias na-
cida de la reforma del sistema monetario inter-
nacional acordada en Bretton Woods (USA) en
1944. El EM.I. se cred para intentar estabilizar
los cambios de las monedas y establecer un sis-
tema multilateral de pagos libre de obstaculos.
Actualmente tiene 146 paises miembros que
aportan una cuota segun su importancia econo-
mica, consistente en un 25% en oro y un 75%
en moneda del propio pais. El FM.I. proporciona
servicios a sus miembros en forma de présta-
mos y ayudas financieras.

1.1.14. El Banco Mundial (B.l.R.F)

Su nombre completo es Banco Internacional
de Reconstruccion y Fomento y fue creado tam-
bién en los Acuerdos de Bretton Woods. Es un
organismo especializado de las Naciones Unidas
que nacid para financiar la reconstruccion eco-
némica de Europa despues de la Il Guerra Mun-
dial; cuando esta mision fue asumida por el Plan
Marshall de los Estados Unidos (1948), el Banco
Mundial se dedicd a la financiacion del desarrollo
como complemento de las inversiones privadas
internacionales.

Para pertenecer al Banco Mundial hay que
ser miembro del EM.I. El Banco Mundial es in-
tergubernamental y su capital esta repartido en
acciones pertenecientes a los distintos estados
miembros; su mision es ayudar financieramente
a los paises mencs desarrollados con créditos a
largo plazo, aunque lo hace con tipos de interés
muy préximos a los del mercado, lo cual no ha
dejado de ser muy criticado por los paises mas

necesitados de sus servicios.
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1.1.15. La desigual distribucion de la
riqueza en el mundo

La riqueza de los paises y estados no se mi-
de solamente por la cantidad de dinero que tie-
nen atesorado o en circulacion sino también por
una serie de indicadores socio-econémicos vy
demograficos que son, en definitiva, los que per-
miten conocer el nivel de vida o de bienestar que
ha procurado esta riqueza.

La riqueza del mundo esta muy concentrada:
el 10% de la poblacidon mundial consume el 60%
de los productos producidos. Los habitantes
de Norte América y de Europa Occidental estan
bien alimentados, consumen la mayoria de la
produccion energética, tiene una esperanza de
vida alta y viven normalmente bajo un techo. Es
una sociedad con muy pocos analfabetos, que
dispone de agua potable y de servicios de un
minimo de calidad.

En los ultimos 200 afios, los habitantes de los
paises industrializados del mundo han visto co-
mo sus niveles de vida aumentaban afio tras afo
a pesar de las crisis economicas o los periodos
bélicos. Estos paises, entre los que se hallan la
Europa Occidental, Estados Unidos, Canada vy
mas recientemente el Japén, se han venido lla-
mando desarrollados. En la actualidad, unos 800
millones de personas (aproximadamente el 20%
de la humanidad) viven en la mas absoluta po-
breza y unos cuantos millones mas se agotan en
una intensa batalla por la supervivencia. Desde
1960 se ha venido clasificando a estos paises
como subdesarrollados o poco desarrollados o
también como Tercer Mundo. El Informe Brandt
de 1980 intentd clarificar los términos para referir-
se a las diferentes regiones del planeta y centrd
su atencion en el abismo global que separa los
ricos de los pobres. Segun este Informe, el Nor-
te 0 mundo desarrollado, posee una cuarta parte
de la poblacién del planeta y cuatro quintas par-
tes de la renta mundial. El Sur posee las tres
cuartas partes de la poblacion y sélo una quinta
parte de la renta: éste es el mundo en vias de
desarrollo. -

Los paises del Sur poseen: el 15% del
consumo energético, el 17% del PNB mundial, el
6% del gasto sanitario, el 11% del gasto educa-
tivo, el 8% de la industria

Hasta hace pocos anos, el nivel de desarro-
llo solia evaluarse solamente con indices eco-
némicos, especialmente el Producto Nacional
Bruto, es decir el valor de todos los productos
y servicios producidos por la economia de un
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pais en un ano, en relacion al total de individuos
del mismo. Actualmente se prefiere utilizar un
indice referido a la calidad de vida que contem-
ple otro tipo de variables como la esperanza de
vida, la mortalidad infantil o la tasa de analfabe-
tismo.

El modelo actual de distribucion de la rique-
za es relativamente reciente. Los paises de la
America Latina, Africa y Asia no han sido siem-
pre pobres y han sido el escenario de grandes
civilizaciones y focos culturales, como Egipto,
México, China o India. Las causas de la situa-
cion actual son muy complejas pero tienen una
estrecha vinculacion con la naturaleza de las re-
laciones entre los paises desarrollados y los me-
nos desarrollados.

Una de las caracteristicas del mundo actual
es que el abismo entre los paises pobres y los
ricos se hace cada vez mas hondo. Los llama-
dos paises del Tercer Mundo o del Sur no se
hallan en el estadio en el que estaban los actua-
les paises avanzados hace 100 afos. La situa-
cion de su economia es cualitativamente distin-
ta: los hoy paises ricos no eran dependientes
econdmicamente; no tenian sectores hipertrofia-
dos ligados a los mercados extranjeros ni pene-
trados por capitales también extranjeros; su
economia no evolucionaba o se estancaba se-
gun la coyuntura del mercado mundial de una u
otra materia prima; no estaban pagando unos
altisimos intereses sobre su deuda externa; su
industria no tenia que soportar la competencia
de potentes industrias externas ni dependian de
importaciones del mundo rico para sus bienes
de equipo.

La mayoria de estos paises formaron parte
de grandes Imperios Coloniales, como los de
Gran Bretana, Francia, Holanda, Portugal o Es-
pana y de ellos salieron muchas de las materias
primas que permitieron las transformaciones in-
dustriales del siglo XIX y también las que abaste-
cen al mundo rico actual: Jamaica produce el
14% de la bauxita mundial, Bolivia el 18% del
estafio, Ghana el 18% del-cacao, Zambia el 10%
del cobre, Bangla Desh el 20% del yute y Mala-
sia el 40% del caucho.

En realidad, los paises del Sur han evolucio-
nado al mismo tiempo que los del Norte pero de
una forma distinta y es impensable que puedan
llegar a ser todos iguales o disfrutar de un mis-
mo nivel de vida o bienestar.

He aqui algunos indicadores para analizar las
distintas situaciones de los paises desarrollados
y los menos desarrollados:
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Pais PNB Esperanza Adultos Mortalidad Calorias
& de vida alfabet. infantil diarias
BEHGETFES0! s 160 42 5% 150%0 1880
Indlia 180 51 36% 120%0 2020
Zaire 210 46 15% 110%0 2270
INAONESIZ +vovvvvviveviiciiiiiiscinn 360 47 62% 90%0 2270
Egipto 390 54 44% 110%0 2760
Bolivia 510 52 63% 130%0 1970
Meéxico 1290 65 76% 50%0 2650
Brasil 1570 62 76% 70%0 790
ltalia ... 3850 73 98% 13%o0 3430
Japon 7280 76 99% 7%0 2950
Alemania 9580 72 99% 11%0 3380
Estados Unidos ..o, 9590 73 99% 11%0 3580
Espafia e, 5600 75 96% 10%0 3300

1.2. El tema en la escuela

Antes de iniciar un programa sobre el dinero
en la escuela hay que partir de un diagnéstico de
las necesidades especificas del alumnado, sus
familias y del entorno escolar. Para ello habria
que tener presentes las consideraciones que
apuntamos en el apartado 4 de este monografi-
co referido a la coordinacion con los padres.

Los temas de consumo y muy especialmente
los relacionados con el dinero son motivadores
para el alumnado gracias a su dimensién aplica-
da, a su conexién con su experiencia personal y
familiar y a sus vivencias con el entorno.

Dado que se trata de aprender para mejorar
la comprension y uso de conceptos funcionales
para que puedan actuar de modo mas eficaz y
racional, se requiere una metodologia activa. Por
tanto no hay que abordar el tema de modo sim-
plemente informativo y tedrico. Es imprescindible
apoyar el trabajo escolar en el analisis de proble-
mas reales (compra de objetos y productos, pla-
nificacion y racionalizacion de sus propios gas-
tos, ventajas y desventajas de poseer una paga
periodica, posibilidades de compra a plazos de
una bici o de un ordenador...)

Partiendo de los intereses y motivaciones
propios de cada edad podemos introducir las
cuestiones relativas al dinero vinculandolas a las
diferentes tareas y materias de estudio del dise-
Ao curricular base.

Desde la Matematica, en la Escuela Infantil,
podemos clasificar monedas y billetes y asociar-
los a sus cardinales. Los otros trabajos y expe-
riencias en forma de juego o de tipo ludico, entre
ellos el rincon de la tienda en clase y otros que
los profesores/as pueden inventar, pueden ser
Utiles para familiarizarse con las monedas vy bille-
tes. En otros niveles podemos recoger su inten-
cion de comprar alguna cosa para analizar la for-
ma mas ventajosa de adquirirla. Podemos,
también, calcular intereses de los ahorros o, en
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el caso de la Educacion Secundaria y Formacion
de Adultos, cabe realizar de forma real o simula-
da declaraciones de renta, presupuestos familia-
res... Es preciso recordar aqui que cualquier acti-
vidad matematica, de calculo, estadistica, etc.,
sirve a nuestro propésito ya sea de forma directa
o bien puntual.

En las clases de Lengua podemos realizar
prospecciones de lo que sabe el alumnado so-
bre ciertos términos o conceptos, pueden plane-
arse o llevarse a cabo entrevistas o mesas re-
dondas para recoger informacion sobre el tema,
pueden realizarse encuestas, visitas a entidades
bancarias, simulaciones, debates y confrontacio-
nes orales, pueden consultarse diccionarios para
hallar el sentido exacto de los términos banca-
rios 0 asociados al dinero y pueden consultarse,
ademas, libros de literatura y refraneros, a la vez
que puede ser (til consultar la prensa escrita
general o especializada para recoger noticias
econdmicas de actualidad.

Existe la posibilidad de realizar una gran va-
riedad de ejercicios orales y escritos de lenguaje
aprovechando, ademas de los recursos ya apun-
tados, impresos, folletos, publicidad de bancos,
cuentos, chistes, juegos, adivinanzas, cancio-
nes...

En Ciencias Sociales podemos estudiar la
historia del dinero, analizando como se paso del
intercambio de productos a la creacion de un
simbolo que hiciera posible comparar las cosas
midiéndolas por el dinero. Podemos también
profundizar en como las formas de intercambio y
produccion determinan cada una de las etapas
histéricas importantes. En Educacion Secundaria
puede profundizarse sobre los modelos de so-
ciedad capitalista/socialista; al nacimiento de las
entidades bancarias; las unidades monetarias,
los precios vy la inflacidn; la desigual distribucion
de la riqueza en el mundo; etc. En determinados
casos podran extraerse datos de visitas a muse-
os de historia, antropologia, de visitas a la Casa
de la Moneda y Timbre, etc.
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De forma mas puntual también podemos es-
tudiar el dinero en el conocimiento del Medio Na-
tural o Ciencias Naturales (habitos de vida perso-
nal y salud, adulteraciones de productos,
degradacion del medio...) o en Educacion Artisti-
ca (andlisis de publicidad de entidades bancarias
o financieras; elaboracién de anuncios y/o con-
trapublicidad a través de carteles, murales, colla-
ges, comics; elaboracién de juegos para la clase
0 para los compaferos/as mas pequefios de la
escuela, etc.), en Lenguas Extranjeras (conoci-
miento y ejercitacion de expresiones scbre cam-
bio de moneda, en preguntar sobre donde se
ubican entidades bancarias con el objeto de
cambiar divisas... que pueden ser Utiles en los
desplazamientos a otros paises); etc.

Junto a los recursos que acabamos de indi-
car en el estudio de cada materia, y que por su
polivalencia pueden intercambiarse, es decir, uti-
lizarse en cualquiera de ellas, hemos de sefialar
otros recursos disponibles, tales como: mone-
das actuales y del pasado nacionales y extranje-
ras, impresos de solicitud de servicios a entida-
des bancarias, libretas de ahorro, chegues,
tarjetas de crédito, etc. en el estudio de cual-
quier disciplina.

En el mercado existen juegos comercializa-
dos que también pueden ser (tiles en nuestro
cometido. Por ejemplo los palillos chinos, cuyo
fin es conseguir el méaximo numero de puntos re-
cogiendo palillos de distinto color-valor que se
han esparcido previamente sobre una superficie.
Existen otros juegos de simulacion (Monopoly),
juegos de ordenador, juegos de azar (bingo, ma-
guinas), videojuegos, etc., que, si bien, ofrecen
la posibilidad de aprender a manejar valores, a
comprar, a vender, etc.; conllevan, también un
sentido negativo, ya que muchos de ellos esti-
mulan la competividad, la especulacién, el enri-
quecimiento personal, etc.

Si bien tal como estan actualmente plantea-
dos los disefos curriculares parece que los te-
mas consumeristas, entre ellos el dinero, hay
que abordarlos desde cualquier materia de estu-
dio, cordinandolos en los programas de escuela
y aula, hemos de plantear también la posibilidad
de tratarlos de forma interdisciplinar, multidiscipli-
nar, como centros de interés o proyectos.

Tanto si se aborda el tema del dinero desde
cada una de las diferentes disciplinas como si se
aborda en forma globalizada, de proyecto, hay
que preveer siempre la dimension de los valores
gue deseamos que el alumno/a adquiera. La
Educacion Etica, en los niveles en que ésta esté
presente como una disciplina autdbnoma, puede
contribuir de una forma especial a este cometi-
do.

El debate y la discusion de ios pros y los con-
tras de los distintos fenémenos asociados al di-
nero es fundamental para asentar posiciones y
actitudes firmes y criticas. Entre las actitudes po-

sitivas habra que estimular que se valore el dine-
ro en una dimension justa, en concienciar de que
no hay que despilfarrar o derrochar el dinero en
la compra de objetos superfluos, en comprender
que hay que valorar a los otros por lo que son y
no por lo que tienen (viendo que el dinero puede
relacionarse con el tener o con el poder pero no
con el vivir éticamente), ademas habra que pro-
curar que adquieran el sentido de la solidaridad,
frenando, si se da, el individualismo y la competi-
tividad, y favorecer la toma de conciencia de que
existen muchas personas en nuestro entorno
proximo y en otros paises no desarrollados que
malviven o viven en la miseria, que no tienen cu-
biertas sus necesidades elementales, etc. He-
mos de recordar que los alumnos/as deberan
aprender a lo largo de la escolaridad que el dine-
ro es absolutamente necesario para vivir pero no
lo es todo, que hay cosas que nunca se podran
comprar con dinero, y que hay valores mas im-
portantes.

Por lo que respecta a los valores habra que
reflexionar sobre ellos, procurando que el alum-
nado tome conciencia de los positivos y de coé-
mo hay que actuar para integrarlos en la vida
personal cotidiana. También sera preciso analizar
y reflexionar sobre la carga negativa de valores
sociales hoy dominantes (consumismo, competi-
tividad, individualismo...) para comprender que
por el hecho de ser negativos no se trata de va-
lores y que hay que buscar estrategias para eli-
minarlos y sustituirlos por otros mas éticos, soli-
darios y humanos. Dado que los valores guian
nuestros actos y son relevantes en la estimula-
cion vy direccion de la accién en un sentido u
otro, habra que plantear el hecho de “vivir los va-
lores” de ponerlos en préctica o ejercitarlos de
forma habitual.

Para potenciar valores de no despilfarro sera
conveniente favorecer el material escolar com-
partido, ayudando a que lo traten bien y no se
gaste innecesariamente. A medida que los alum-
nos/as tengan capacidad para ello pueden ges-
tionar la compra, distribucion y uso de este ma-
terial, buscando ventajas econdmicas al
adquirirlo en mayor cantidad. También pueden
asociarse para planificar y llevar a cabo activida-
des extraescolares como excursiones, activida-
des ludico-recreativas, deportivas, etc. etc.,
comprobando por si mismos las ventajas de los
movimientos asociativos y cooperativos que,
ademas, habran de conocer si es posible de for-
ma directa, invitando a la‘clase o a la escuela a
algin miembro de alguna cooperativa o asocia-
cion del entorno proximo, o visitando directa-
mente alguna de estas cooperativas o asociacio-
nes, para analizar sus fines y funciones, viendo
las ventajas econémicas y sociales que ofrecen
para sus usuarios y consumidores, y especial-
mente para confrontar las diferencias que existen
entre el proceder asociativo-cooperativo vy el in-
dividual.
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A continuacion incluimos un conjunto de es- del dinero que pueden ser Utiles al profesorado
guemas y mapas conceptuales, tomados de Da- para plantear, estructurar o dinamizar el tema en
vid de Prado (1989) sobre diferentes aspectos la escuela.

Cuadro 1

TRES FORMAS DE ABORDAR EL TEMA DEL DINERO EN EL CURRICULUM

1 2 3
ACTIVIDAD ACTIVIDAD DENTRO ACTIVIDAD EXTRAESCOLAR
AUTONOMA REGULAR DEL PROGRAMA DE
EDUCACION AL SEMANA CULTURAL DE
DENTRO DE PROGRAMA CONSUMIDOR il AHORRO
DE UNA MATERIA TALLER DE AHORRO
» MODULOS J
TALLERES
Cuadro 2

1. Cadenas légicas derivadas de varios torbellinos individuales

2.1. El dinero como cambio

DINERO, VALOR
DE CAMBIO
RECIBO/PAPEL/CHEQUE
DINERO/MONEDAS MONEDAS POR
DINERO CONTANTE Y POR MERCANCIAS OTRAS MONEDAS
SONANTE (MONEDA)

2.2. El dinero como mecanismo de estructuracion social

IMPUESTOS HACIENDA: GOBIERNO: ACCIONES DE CONVIVENCIA
- . = BIENESTAR —
RECAUDACION DINERO COMUN PRESUPUESTOS SOCIAL FELICIDAD
(REPARTO

SOCIAL) NO CONFLICTOS

LUCHA CLASES

VIVIR EN » HACIENDA: NECESIDADES | g, EEINC GERRE
COMUNIDAD COMUNES MAS QUE DEL
DINERO COMUN INDVIBUG

Eliminar las espinas del fraude, la especulacion y
la mala distribucion de la riqueza/pobreza
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2.3. El dinero en el bienestar social

DESEO BIENESTAR SOCIAL EN QUE CONSISTE
DEL DINERO OBJETIVAMENTE

‘

¢ QUE NOS IMPONE?
MODA/PUBLICIDAD

:

¢EN QUE GASTO EL
DINERO? ¢ POR QUE?

2.4. ¢(Larueda del capitalismo?

ESTRUCTURA ACUMULACION ACUMULACION
SOCICECONOMICA - DE CAPTTAL » | DERIQUEZA
CRECIMIENTO
CAPITAL lTFIABAJO SEEGUIENTD

INVERSION EXCEDENTES NECESIDAD DE
SOCIAL DE POTENCIAL CONSUMO
BIENESTAR T ECONOMICO P
DE NECESIDADES INVERSION DE NECESIDADES
| o BASICAS

2.5. El dinero, signo competitivo de destruccion social

COMPRO ROPA DE
L USO TENIS DE I SOY MEJOR
MARCA MARCA MAS QUE TU
LA MEJOR
LA MAS CARA

2.6. Dinero: Problemas de compra

COMPRA SIN PROBLEMAS L g COMPRAS A CREDITO, | > NO CONTROLAS:
(CON DINERQ) APLAZOS TIENES PROBLEMAS

Tareas: Dada una cadena logica

1. Escribir una frase con sentido por cada eslabon.
2. Buscar un ejemplo ilustrativo de la propia vida o del entorno cercano.
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2.7. Trabajo, dinero, vida

TRABAJO
— -
OBLIGACION DINERO PUEDO VIVIR
NO DEVOCION
comer vastir protegerme
COMPRO QCIO / +
TIEMPO LIBRE << > BUSCO PLACER Y
RELAJACION
SATISFAGO MIS /
CAPRICHOS / DESEOS
NO TRABAJO «S| FUERA MILLONARIO
» DEJARIA DE TRABAJAR
PARO / JUBILACION <POR QUE?
(SINDROME)
2.8. Economia mundial bienestar/conflicto
ECONOMIA EN B . PETROLEQ -/ ECONOMIA MUNDIAL] GUERRA
AUGE o
¢ EN CRISIS ARMAS
I
MAS DINERO - [ |
PUBLICO .| RUINA DE PARO
* EMPRESAS OBRERO | €
PERDIDAS
QUIEBRA
, BENEFICIO ]
DISTINCION
| MEJORA GENERAL
ENFERMEDAD
D e
PERSONAL J LL CULTURAL i
FAMILIAR SANITARIA CONTRABANDO
SOCIAL
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Cuadro 3

ESQUEMAS Y MAPAS CONCEPTUALES SOBRE EL DINERO

3.1. Todo lo que un ciudadano ha de saber para desenvolverse en la vida econémica

DINERO

DIMENSION CONCEPTUAL > DIMENSION FUNCIONAL

¢ Y ¢ Y ¢
S FINES | gm| FUNCIONES || VENTAJAS
CONCEPTOS SIMBOLOS Y USOS
¢ APES DIRERO
C(OPMDC? F\?}E&? ;PARA QUE? PROBLEMAS
L, COMO
USARLO?
— Inflacién — Objeto: tfrueque TU _ ¢EN QUE?
— Inversion — Moneda: oro/plata 3 [0}
— Interés/ — Moneda papel: E &
beneficio letras/cheque 0 Q
— Capital/ — Moneda-tarjeta 0 0
trabajo (visa/crédito) C c
— Bonos/ 0 LIJ.
agarés/
gcgiones O TRABAJO [—|PROFESIONES
SALARIO — Banquerp
— Economista
— Contable

INSTITUCIONES PRIVADAS DINERO PUBLICO

PRESUPUESTOS DEL ESTADO

BANCO | | CASADE
Sk —— EMPRESA
IMPUESTOS .
CAJA DE B GASTOS
AHORROS COMERCIO I PUBLICOS
MONTE
DE Y
i PRESUPUESTOS
DECLARACION SERVICIOS
DE LA RENTA | PUBLICOS
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3.2. La economia domésticamente: educacién del consumidor

PRESUPUESTACION

COMO OBTENER DINERO

INGRESOCS

A

ECONOMIA DOMESTICA
(HOME ECONOMICS)

Y \
PARTICIPAR EN: :
SERVICIOS PUBLICOS PARTICIPAR EN:
COMUNIDAD DE VECINOS
— Educacion
— Gas
— Agua COOPERATIVAS DE CONSUMO
— Electricidad
— Teléfono <«—— OASTOS ' —— | ,50GIACIONES DE CONSUMO
A
\
COMERCIO
Y
RELACIONES CON
ENTIDADES FINANCIERAS
ROLES DEL PADRE/MADRE, HLIOS
FORMAS DE GASTAR MEJOR (ECONOMIZAR)
FORMAS DE OBTENER DINERC MEJOR
(INGRESOS)
A ]
LEGALES ‘ - - | ILEGALES
| USUALES il g INUSUALES |
= ————
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3.3. El dinero y los precios: mecanismos del mercado

1

DINERO
1.0 i 14 1.4
ORI oM NACE: MERGADO TRUEQUE FINES DEL DINERO
15
INSUFICIENCIAS
FALLOS, PROBLEMAS
DEL 5.ECONOMIGO
1.2
DINERO MONEDA
(DE METALES)
EMPENOS 1.2.2 CHEQUES
TARJETAS VISA DINERO PAPEL LETRAS
PLASTICO
TALON BANCARIO PAGARES
123
BONOS VALORES
:— OTRO DINERO
DIVISAS ACCIONES/OBLIGACIONES
2
23 | LOSPRECIOS 2.2
OFERTA <J DEMANDA
VENTA COMPRA
— PUBLICIDAD
2.1
PODEE‘ESD%%?SWO ' MECANISMOS Y COMPONENTES :
DEL PRECIO FINAL DE UN - VENTAS
PRODUCTO "
COSTE REAL DE
FABRICACION: MANO DISTRIBUCION:
DE OBRA/MATERIALES | MERCADO/COMERCIO
\j
3
LA INFLACION

.POR QUE
SUBEN LOS PRECIOS?
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3.4. De la economia doméstica familiar a la nacional e industrial

1.1 i 13
INGRESCS ECONOMIA AHORRO:
DOMESTICA — DEUDAS
¢ — CREDITOS BANCARIOS
1.2
PRESUPUESTOS
DE GASTOS
24 2 03
INGRESOS T e 3 PLANIFIGAGION Y
DOMESTICA CONTROL DE LA
ECONOMIA NACIONAL
EL GOBIERNO
ADMINISTRADOR
DEL DINERO PUBLICO
dusnrcam 5 VIVIENDA
EDUCACION OBRAS PUBLICAS:
PHESUPBEEITI%SO DEL ESTADO ki A
eI DINERO PUBLICO — PUENTES
31 3 32
SISTEMA MONETARIO ECONOMIA BOLSA: MERCADO
INTERNAGIONAL: INTERNACIONAL 3 INTERNACIONAL DE
DE DVISAS VALORES
BANCO MUNDIAL CEE
: | | y
3.4 2.3 3.5
ARG MULTINACIONALES MERGADOS NEGROS
MAFIAS:
EXPORTACION
— DE ARMAS
Z BUANGUES DE
MONOPOLIOS DINERO NEGRO
OLIGOPOLIOS
frm—— ——— ——————=—]
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3.5. Instituciones fundamentales del sistema econémico

+_ CONSUMIDORES —'—+
2

1
EMPRESA COMERCIO/MERCADO
PRODUCCION DE COMPRA VENTA DE
BIENES Y PRODUCTOS BIENES
‘ EMPRESARIO | ’ TRABAJADOR I Y
3
A A
ENTIDADES FINANCIERAS
R
| GAAB DEAHORRD | COMERCIO DE DINERO
DIVISAS ACCIONES
PRESTAMOS VALORES
Y
BANCO
4
FORMAS DE CREAR
RIQUEZAS Y BIENES ]
/ 42 A

EMPRESA -

FORMA DE OBTENER o FRAUDE

COOPERATIVA R s
| + [ =
A Y
INVERSION TRABAJO AUTONOMO CREDITOS BANCARIOS:
EN BOLSA/ACCIONES INTERES Y
EN BOLSA/ACCIONES TRABAJO ASALARIADO AMORTIZACION
o———————— ———— —=
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Cuadro 4

SINTESIS ESTRUCTURADA DE OBJETIVOS EDUCATIVOS SOBRE EL DINERO

4.1. Bloque cognitivo-aptitudinal: conocimientos que constituyen/desarrollan aptitudes

1. SABER/OBJETIVO

2. COMPRENDER/
CRITICAR

3. DESCOMPONER/
INTEGRAR

4. SOLUCIONAR
PROBLEMAS

5. TOMAR DECISIONES
ACERTADAS

6. INVESTIGACION

7. CREACION/
EXPRESION TOTAL

B QR

Conocer el vocabulario basico sobre el di-
nero y saber usarlo en la conversacién con
acierto o propiedad.

Definir conceptos concretos y abstractos sobre
el dinero.

Relacionar conceptos econdmicos entre si y
con otros fendmenos sociales.

Describir y ejemplificar (poner ejemplos de la vi-
da) fenomenos econdmicos y fundamentarlos
racionalmente.

Aplicar un concepto o teoria econémica a una
situacion concreta.

Descomponer todos los ingredientes del siste-
ma econémico, comprendiendo sus interrela-
ciones y visualizandolas (graficamente).

Clasificar los distintos ingredientes de la cues-
tion econdmica, dandoles un orden.

Hacer planes y proyectos, especificando su se-
cuencia y razén de ser sobre asuntos economi-
COS.

Plantear problemas reales en su dimension
econdémica, determinar las causas y efectos e
imaginar soluciones eficaces.

Formular preguntas “agudas” y divergentes so-
bre cuestiones econdmicas y buscar alternati-
vas innovadoras.

Analizar todos los elementos de la situacién y
valorar los pros y contras asi como las alternati-
vas mas eficaces, eligiendo la mejor.

Descubrir aspectos ocultos o desconocidos so-
bre la situacion econdmica mediante encuestas
y analisis de datos.

Hacer manifestacion sobre cuestiones del dine-
ro mediante mimica y dramatizacion; dibujos,
coémics y contra publicidad; cuentos y narracio-
nes, etc.
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4.2, Bloque técnico procedimental: teorias y procedimientos de la economia
para su analisis/comprension y manejo

1. PROCESO DE
RECOGIDA DE DATOS:
INTERPRETACION

2. PROCESO DE
APLICACION DE

FORMULAS Y TECNICAS

Y

ECONOMICAS

VYV

3. APLICACION DE
FORMULAS/CONCEPTOS
DE ECONOMIA
DOMESTICA
A LA NACIONAL/MUNDIAL

VYooY

Hacer fichas para recogida de datos econdmi-
cos y cubrirlas.

Hacer sintesis de esos datos/de varias fichas.
Representarlas en graficos y esquemas.

Interpretarlas.

Modelos de presupuestacion/control de gastos.
Célculo y andlisis de intereses.

Calculo de beneficios.

Comprension/aplicacion del lenguaje y férmulas
del Banco, Bolsa, Empresa, etc.
Presupuestacion de una empresa/ayuntamien-

to/nacién.

Calculos de costes de financiacion y endeu-
damiento.

Pago de deuda externa.

Mecanismos de importacion, exportacion, etc.

1. COMPORTAMIENTOS |
RACIONALES

2. JERARQUIA DE
VALORES EN-LO
ECONOMICO

3. SENTIDO SOLIDARIO
Y COMPROMISQO SOCIAL

4. SENTIDO
ASOCIATIVO

4.3. Bloque axiolégico comportamental: comportamiento, habitos y valores econémicos

Basar los comportamientos/hébitos ante el dinero
en andlisis de los pros y contras de los mismos.

Tener presente a la hora de decidir el mayor nu-
mero de factores y su valor relativo.

Establecer su jerarquia objetiva de valores en el
gasto econdmico en funcién de las necesida-
des “reales” bien analizadas y valoradas

Contrastarla con otras escalas de valor de la fa-
milia, los compafieros, de otras clases sociales
(segun sus necesidades y posibilidades).

Saber modificar conductas inapropiadas en lo so-
cioeconomico de indole personal, social, politica.

Mostrar una sensibilidad social emotiva y practi-
ca ante las injusticias sociales: paro, fraude,
marginacion, hambre.

Proponer campanas y proyectos de desarrollo
social/comunitario para paliar/eliminar alguna
de esas lacras.

Participar en asociaciones de consumidores/en
campafas concretas que defienden los intere-
ses particulares frente al fraude, el
comercio/precios abusivos, la ineficacia de enti-
dades publicas (Escuelas, hospitales, etc.)
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2. Objetivos de educa-
cion consumerista en
relacion al dinero

2.1 Objetivos generales

Tanto los objetivos generales como la mayo-
ria de los objetivos referidos a conocimientos,
procedimientos y valores pueden plantearse en
cualquier nivel educativo. Es obvio que estos se
iran asumiendo progresivamente en cada etapa
educativa a partir de las distintas necesidades
del alumnado.

— Conocer €l valor y el coste del dinero co-
mo elemento de cambio.

— Ser responsable ante el uso del dinero,
administrandolo de manera racional.

— Disponer de técnicas para establecer re-
laciones y analisis comparativos sobre cantidad,
calidad y precio.

2.2. Objetivos especificos

Cada item esta precedido por las iniciales de
los niveles educativos correspondientes: | (Edu-
cacion Infantil), P (Educacién Primaria), S (Edu-
cacion Secundaria Obligatoria, A (Educacion
Permanente de Adultos).

Referidos a hechos, conceptos y principios

I, B S, A— Conocer y utilizar el vocabulario
basico referido al tema:

| — Billete, dinero, caro, barato, ...

P — Cuenta corriente, cartilla de
ahorro, crédito, ...

S, A — Préstamo hipotecario, valores,
aval, poder adquisitivo, infla-
cion, IVA, domiciliacion banca-
ria, letras de cambio...

| — Conocer distintas clases de di-
nero y sus equivalencias. Mo-
nedas de 1, 5, 25 ptas.

| — Saber que el dinero es necesa-
rio para vivir.

| — Saber que los bancos y cajas
de ahorro guardan dinero.

I, B S, A— Conocer diferentes actividades
laborales y profesionales para

S, A—

obtener dinero tanto individual
como colectivamente.

Conocer distintas posibilidades
de obtencién de cosas (com-
pra, trueque, regalo, fabrica-
cion).

Conocer el funcionamiento ba-
sico del sistema monetario.

Conocer diferentes monedas vy
sus equivalencias.

Conocer €l origen de las activi-
dades comerciales y de la in-
fluencia del mercado en la con-
figuracion de la ciudad.

Conocer los derechos y las
obligaciones de los consumido-
res en relacion a la compraven-
ta.

Conocer los servicios mas co-
munes que prestan las entida-
des bancarias.

Conocer el nombre de algunas
monedas de distintos paises y
sus equivalencias en pts.

Conocer algunos objetos que
se han utilizado como moneda
a lo largo de la historia.

Poseer una informacion basica
sobre el sistema econdomico en
el gue estamos inmersos.

Conocer las diferencias entre
los sistemas econdmicos libe-
rales capitalistas y socialistas;
de economia de libre mercado,
de planificacion estatal o de
economia mixta.

Conocer el origen y el fin de las
entidades financieras y los ser-
vicios que prestan.,

Conocer porque las tendencias
actuales conducen a un uso
cada vez menor del papel mo-
neda y conocer los documen-
tos que le sustituyen: cheque,
letra, tarjeta de crédito...

Conocer la ventajas y desven-
tajas del uso de las tarjstas de
crédito.

Conocer los derechos y las
obligaciones de los consumido-
res en el sistema de venta a
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S, A —

S, A—

S A—

S,A—

S,A—

S A —

S, A—

S A—

plazos, letras de cambio, che-
ques, domiciliacién bancaria,
tarjetas de crédito, fondos de
pensiones y de jubilacion, enti-
dades financieras, ...

Conocer el papel que desem-
pefa la oferta y la demanda en
relacion a los precios y a la in-
flacion.

Conocer distintas formas de
posesion de los medios de pro-
duccion y distribucion (socie-
dad limitada, sociedad andni-
ma, cooperativa, acciones,
obligaciones, ...)

Conocer el sistema monetario
europeo.

Conocer que son los precios
dumping, la competencia, el
mercado, trust, monopolio,
multinacional, el Mercado Uni-
co Europeo, ...

Saber los datos basicos que in-
tervienen en el calculo de un
precio final (materiales, trans-
formacion, distribucion, im-
puestos, seguros, servicios, ...)

Conocer los datos basicos que
intervienen en el indice de pre-
cios del consumo.

Conocer que es la pérdida de
poder adquisitivo y su influencia
sobre el consumidor.

Conocer las obligaciones de
participacion de los ciudadanos
en la recaudacion de impues-
tos

Referidos a procedimientos

Discriminar sensorialmente (oi-
do, vista, tacto) monedas vy bi-
lletes.

Clasificar y ordenar monedas
por su tamafno, color, sonido,
valor, ...

Asociar los cardinales vy las
cantidades o valores de las
monedas.

Resolver situaoi.ones sencillas
de célculo con dinero.

Lavarse las manos después del
contacto con el dinero.
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S, A—

S5,A —

S,A —

Analizar las necesidades socia-
les que indujeron a la aparicion
de la moneda.

Enumerar objetos y elementos
gue se usaron antiguamente
como moneda en las transac-
ciones comerciales.

Nombrar y situar entidades
bancarias en un plano del ba-
rrio o de la localidad.

Realizar calculos mentales rela-
cionados con actividades de
comprar y vender.

Realizar presupuestos senci-
llos.

Comprar con lista.

Comprobar el cambio al com-
prar.

Confrontar y debatir la necesi-
dad del dinero para vivir y algu-
nas desventajas o problemas
relacionados con él.

Calcular y comparar el precio
real resultante al comprar al
contado o a plazos.

Calcular el IVA de productos.
Calcular cambios de divisas.

Rellenar impresos de declara-
cion de renta.

Diferenciar los conceptos de
valor y precio.

Buscar en el diccionario y co-
mentar el significado de térmi-
Nos econdmicos.

Analizar y comparar servicios
ofrecidos por diferentes cajas
de ahorro y bancos teniendo
en cuenta el coste de dichos
senvicios, el destino de los be-
neficios, la solvencia financiera
de las entidades y otras venta-
jas ofrecidas a los usuarios.

Analizar el destino de los bene-
ficios producidos por el sistema
bancario.
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S,A —

Razonar los condicionantes
que obligan a los estados a au-
mentar o limitar el dinero en cir-
culacion.

Referidos a actitudes, valores y normas

P—

LPSA—

LP§,A—

LB S,A—

PS A—

P8 A=

P. S A—

PSS A—

PS A—

Poseer habitos de administra-
cién racional del dinero.

Evitar gastos innecesarios y su-
perfluos.

Valorar la importancia del aho-
ro.

Concienciarse de que la forma
licita de obtener dinero es el
trabajo.

Valorar las cosas por el servicio
que ofrecen o por su utilidad y
no soélo por el precio.

Establecer una escala de valo-
res en la que el dinero ocupe
una posicién objetiva, razona-
ble y justa.

Tener una conciencia clara de
la capacidad adquisitiva perso-
nal y familiar en relacion a la
compra de productos, bienes o
servicios.

Tener una actitud positiva de
cara a vivir de acuerdo con las
posibilidades econtmicas rea-
les.

Tener conciencia de aspectos
negativos asociados al dinero
(desigualdad entre personas,
pueblos y naciones, margina-
cion, delincuencia, envidia, hi-
pocresia, adulteracion de pro-
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ductos, degradacién del me-
dio...)

— Conocimiento de la necesidad

de elaborar presupuestos, dis-
tribuyendo el dinero de acuerdo
con las necesidades priorita-
rias.

Valorar de forma critica los ser-
vicios que prestan las entida-
des bancarias.

Poseer capacidad critica ante
situaciones y cuestiones eco-
nomicas que lo requieran.

Valorar la necesidad de partici-
par en los gastos de la comuni-
dad y de contribuir a una distri-
bucion equitativa de bienes vy
servicios a través de impuestos
municipales, nacionales e inter-
nacionales.

Tomar conciencia de los eleva-

dos indices de bienestar de los

paises industrializados y desa-

rrollados en contraste con los

gal’ses pobres y subdesarrolla-
0s.

Ser consciente de la importan-
cia gue tiene para los consumi-
dores la transparencia del mer-
cado.

Exigir transparencia vy justicia
en el sistema impositivo.

Elegir y tomar decisiones soli-
darias y acertadas en coyuntu-
ras economicas de cierto relie-
ve.

Poseer una actitud pesitiva ha-
cia la vida asociativa frente al
individualismo.
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3. Modelos de
actividad

3.1. Relacion de ejemplos de
actividades para realizar en las
distintas etapas educativas

3.1.1. Educacioén Infantil

— Presentacion de una caja con dinero para
su investigacion. Se tratara de que lo clasifiquen
espontaneamente por material/valor/tamano, so-
nido, textura, etc.

— Dadas diferentes cantidades de monedas
en botes, discriminarlas por su sonido al agitar-
las. Emparejar los botes con el mismo numero
de monedas.

— Discriminacion de monedas por el tacto
con los ojos vendados.

— Montaje de una una tienda en la clase pa-
ra comprar y vender.

— Compra en una tienda ejercitandose en
pagar, pedir la factura de compra y comproba-
cion del cambio.

— Montaje de una tienda de trueque en la
clase.

— (Calco de monedas.

— QObtencién de un molde de monedas.

— Distribucién de una cantidad en partes
iguales. Puede realizarse con cantidades divisi-
bles por el nimero de alumnos o con cantidades
no divisibles por el nimero de ninos.

— Talleres de reciclado basados en la nece-
sidad de ahorrar y de no despilfarrar innecesaria-
mente; por ejemplo:

e Reparar juguetes

e Construir juguetes con material de deshe-
cho (de cajas de leche, de huevos, de cerillas,
etc.)

e (Crearse sus propios disfraces (ropa vieja,
papel, bolsas, &tc.)

e Aprovechar envases vacios para Utiles de
trabajo

* Aprovechar envases vacios como macetas

e Distribucion de tareas o trabajos en pro de
la solidaridad: arreglo de desperfectos, limpieza,
bricolage, etc.

e Aportacion de material de trabajo escolar
para compartirlo.

e QOrganizacién de una biblioteca con las
aportaciones de todos.

e | avarse las manos después de tocar dine-
ro.

3.1.2. Educacion Primaria

— Visita a alguna de las entidades bancarias
del entorno.

— Juegos de simulacion y dramatizacion en-
caminado al desarrollo de actitudes que eviten el
gasto innecesario.

— Taller de construccion y reciclaje de ju-
guetes valorando las posibilidades de divertirse
sin gastar dinero.

— Problemas sencillos de equivalencias de
moneda nacional y/o extranjera.

— Montaje de una tienda en la escuela pre-
parando todo el material necesario. Ejercicios de
compraventa.

— Valoracion de la conveniencia de realizar
aportaciones individuales para la compra de ma-
terial ludico o escolar.

— Elaboracion de listas de compras que
puedan realizar los alumnos solos v listas de co-
sas que es necesario que vayan acompafados
por padres o adultos.

— Analisis y comparacion de productos en
relaciéon con marcas y publicidad.

— Realizacion y comparacion de coleccio-
nes y/o murales con distintas monedas vy billetes.

— Resolucion de problemas. Ejercicios de
calculo.

— Montaje de un mercadillo con actividades
de trueque y subastas.

— Juego con palillos chinos. En este juego
cada palillo tiene un valor (1 amarillo, 5 azul, 25
verde, 50 rojo, 100 negro), lo cual invita a hacer
gjercicios de calculo.

Visita a diferentes establecimientos co-
merciales para analizar distintas formas de pago.
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— Simulacién o dramatizacion, asumiendo
distintos roles, de situaciones relacionadas con
diferentes formas de pago.

— Realizacion de entrevistas y/o debates
sobre la relacion trabajo—dinero.

— Tabulacion de encuestas y elaboracion de
conclusiones.

Debate o una mesa redenda sobre los
aspectos no econdmicos del trabajo.

— Elaboracion de presupuestos familiares,
de actividades escolares y/o de actividades ex-
traescolares.

— Estudios sobre economia familiar.

— Realizaciéon de un proyecto de analisis mi-
croeconémico. Analizar, por ejemplo, los gastos
del aula referidos a los materiales fungibles que se
utilizan durante el cursc para realizar actividades
manuales, artisticas, festivas, y planificar la forma
de obtener estos materiales de la forma mas eco-
némica, asi como la forma de cubrir los gastos vy,
si es posible, obtener beneficios para el grupo.

— Representacion, en un mapa de la locali-
dad, de las diferentes entidades bancarias. Pue-
den deducirse las razones de la ubicacién de es-
tas entidades bancarias en cada caso.

— Visita a establecimientos comerciales pa-
ra recoger datos y para poder hacer posterior-
mente calculos en clase del precio final de pro-
ductos segun la forma pago.

— Realizacion de supuestos practicos de re-
clamacion y denuncias en relacion con el abuso
en el precio de un producto.

— Listado de necesidades sociales béasicas.

— Valoracién economica de los profesiona-
les que atienden estas necesidades.

— Confeccion de un poster, con dibujos o
recortes de prensa, de diversos objetos gue se
han empleado desde la antigledad como mone-
da (metales, piedras preciosas, semillas de café,
bulbos, etc).

— Visita, si es posible, al Museo de Argueo-
|6gico de la ciudad para observar las monedas a
lo largo de las distintas épocas y civilizaciones.

— Recogida de datos sobre el costo de los
servicios comunitarios y su mantenimiento: mu-
rales y debate.
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3.1.3. Educacion Secundaria

— Participacién en la gestién econémica del
centro escolar.

— Interpretacion de los recibos de la electri-
cidad, del gas, del teléfono y del agua. Calcular
si los importes son correctos.

— Confeccidn de una declaracion de la renta.

— Confeccién de una carta de reclamacion
frente a un fraude por el abuso en el precio de
venta de un producto o de un servicio.

— Recogida de informacién econdmica de la
prensa especializada (periédicos, revistas), anali-
zando y debatiendo articulos de interés.

— Comentario de algun programa de TV en
el que se traten temas referidos al dinero.

— Andlisis de la publicidad de los bancos,
compafiias de seguros, etc.

— Calculo de los intereses devengados por
una cantidad de dinero en una cartilla o cuenta
corriente.

— Investigacion y debate sobre las tarifas y
sistemas de cargo y abono de las operaciones
bancarias.

— Visita a la Bolsa.

— Seguimiento de la evolucion de las cotiza-
ciones de una accion en la bolsa por todos los
alumnos/as de la clase.

— Gréficos sobre la fluctuaciéon de valores.

— Debate en el aula, a partir de las publica-
ciones de prensa, sobre la distribucion de los
Presupuestos Generales del Estado.

— Recogida y analisis de ncticias de la pren-
sa diaria o especializada sobre el tema del dine-
ro.

— Promocién y venta de un producto en la
escuela gestionando las ganancias para un fin
social, lidico, cultural, etc.

— Vinculacién de la actividad anterior con el
estudio de los fines del cooperativismo. Si es po-
sible, visita a alguna cooperativa de la localidad
para informarse de sus objetivos y de su organi-
zacion,

3.1.4. Educacién de Adultos

— Dramatizacion de alguna situacion limite
en gue seria casi imprescindible la utilizacion del
dinero.
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— Andlisis de noticias de prensa sobre situa-
ciones economicas de actualidad.

— Analisis de textos de folletos de publici-
dad en prensa, de publicidad directa por carta...
dirigida a incrementar la rentabilidad del propio
dinero.

— Reflexion a partir de textos histéricos, re-
cuerdos, etc., de como la posesion del dinero
genera status o reconocimiento social.

— Realizacién y andlisis de encuestas sobre
el condicionamiento del dinero en la estabiliza-
cion de la vida en pareja y de como influye el di-
nero en tener o no tener hijos.

— Realizacion de listas de cosas que pue-
dan comprarse con dinero y cosas que no pue-
dan comprarse.

— Anadlisis de las listas de valoracion de pér-
dida de miembros anatémicos o capacidad la-
boral usada por las companias de seguros.

— Analisis de los esquemas socioeconomi-
cos de las series televisivas de mayor audiencia.

— Valoracion de materiales audiovisuales en
que aparezca el trueque en su version mas anti-
gua y contrastar con las posibilidades de true-
que actual.

— Visita, si es posible, a la “fabrica de mo-
neda y timbre”.

— Reflexién y debate sobre el papel del
Banco de Espafa en el orden econémico espa-
fAol.

— Visita al crematorio de los billetes que se
retiran de circulacion.

— Recogida de documentos (originales o fo-
tocopias) de letras de cambio, préstamos ban-
carios, pdlizas de seguros, etc. Analizarlos. Rea-
lizar ejercicios simulados de cumplimentacion.

— Experiencia practica en un banco: pedir
un credito, etc.

— Simulacién de los pasos a seguir en la
presentacion de una reclamacion directamente
en un banco.

— Mesa redonda con representantes de dis-
tintas entidades bancarias para conocer sus fi-
nes y servicios.

— Estudios comparativos del precio de los
servicios que prestan los bancos, por ejemplo en
la domiciliacion de pagos, envio de correspon-
dencia, etc.

— Recogida y analisis de comics, chistes,
canciones, refranes, adivinanzas, cuentos, nove-
las, etc, en relacion al dinero. Dossier o album
con el material recogido.

Educacion Secundaria y de Adultos

— Recopilacion de juegos sobre el tema (por
ejemplo Monopoly, La Bolsa, etc.) para jugar con
ellos y analizar los aspectos positivos y negativos
de los mismos vy valorar la conveniencia o no
conveniencia de su uso en las diferentes edades.

— Recogida y anaélisis de documentacion
sobre contabilidad de algin pequefio negocio
(impresos, gastos, beneficios, ...)

— Torbellinos de ideas sobre aspectos relati-
vos al dinero, por gjemplo:

» Fl dinero necesario e imprescindible para
vivir. (El dinero es un recurso arbitrario y artificial
pero sin él no se podria dar un paso en la vida).

e El dinero como diferenciador social. (El di-
nero diferencia a las clases sociales, crea castas
de ricos y pobres, distingue a los que
tienen—pueden vy a los desposeidos).

¢ |La influencia sociopolitica del dinero. (Pai-
ses imperialistas, colonizadores y paises coloni-
zados y explotados).

e El dinero ligado a fendmenos sociales ne-
gativos: envidia, desigualdad, marginacion, dis-
criminador de nifios, pobres, ancianos, muje-
res... porque no ganan dinero, delincuencia (no
tienen dinero que necesitan para la droga, o para
la satisfaccion de necesidades creadas...), el en-
gano y la hipocresia (aparentar que se tiene, que
se es...), La adulteracién de los productos (ganar
mas con ingredientes mas baratos...), degrada-
cion del medio ambiental (excesivo afan de lucro,
productos o residuos contaminantes...), posibili-
dad de comprarlo “todo” con el dinero (justicia,
salud, cargos publicos...).

— Proyecto de analisis microeconémico. Por
ejemplo, analizar los ingresos, gastos y benefi-
cios de tres negocios de la localidad a los que se
tenga acceso.

— Realizacion de un presupuesto econémi-
CO para una excursion de fin de curso. Solicitar
distintos presupuestos en”agencias de viajes en
los que conste con claridad el lugar y la ruta, el
tiempo de duracion, la calidad de los hoteles, el
tipo de transporte, la alimentacion, los seguros
de accidentes, los servicios complementarios,
etc. Especificar las formas de pago y las posibili-
dades de obtener financiacion personal, posibili-
dades de obtener subvencion, posibilidades de
realizar actividades ludicas, sociales, artisticas,
etc., para recoger dinero.
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Actividad 1. Identificamos dife-
rentes monedas y billetes (1)

Edad y nivel

Alumnos de Educacion Infantil. Puede adap-
tarse a los alumnos de primer ciclo de Educa-
cion Primaria.

Preguntas generadoras de actividad

— ¢Qué monedas conoces? ;Una peseta?
;Un duro? ¢ 0Otra?

— ¢ Todas las monedas de una peseta son
iguales? ;Tienen todas el mismo color? Y el
mismo tamario?

— ¢, Todos los duros son iguales? ¢ Tienen
todos el mismo color? ;Y el mismo tamano?

Objetivo general

— Conocer y diferenciar las distintas mone-
das y billetes.

Objetivos especificos
de hechos y conceptos

— Conocer las dos clases de dinero de cir-
culacién: las monedas y los billetes.

— Conocer relaciones y propiedades entre
monedas (color, forma, tamafio, textura...)

— Conocer la utilidad del dinero.

— Conocer los sistemas perscnales de ob-
tencion del dinero (el trabajo, el negocio...)

de procedimientos

peseta).

Identificar nombres de monedas (duro,

— Comparar monedas.
— Ordenar y clasificar monedas.

— Verbalizar criterios de pertenencia y no
pertenencia referidos a las monedas.

de actitudes, valores y normas

— Valorar la utilidad del dinero, conciencian-
dose que hay cosas pueden hacerse con el di-
nero y cosas que no pueden hacerse por falta
de dinero.

— Lavarse las manos después de tocar mo-
nedas. 3

Enlace con areas curriculares

Especiaimente se vincula con los bloques re-
feridos a la matematica que en Educacion Infantil
pertenece al area de Comunicacion y Represen-
tacion (agrupacion de monedas atendiendo se-
mejanzas y diferencias, relacion de monedas y
cuantificadores, la moneda como una unidad de
medida...).

De forma parcial e indirecta podemos conec-
tar esta actividad con el area de Identidad y Au-
tonomia personal (relacion de actividades de la
vida cotidiana siguiendo normas elementales de
convivencia e higiene), con el area de Conoci-
miento del Medio Fisico y Social (conocimiento
del dinero en la vida social, relacionandolo con
necesidades, ocupaciones, trabajos y servi-
cios...) y con el lenguaje oral.

Véase al final de la actividad el cuadro de en-
lace con las areas curriculares.

Descripcion de la actividad

Los alumnos manipularan monedas reales
(pesetas, duros y billetes) para familiarizarse
con ellos y observar sus caracteristicas. A con-
tinuacion se mezclaran todas las monedas y se
les invitara a que las identifiquen y nombren.
Ademas las dibujaran, recortaran, pegaran ha-
ciendo conjuntos, o agrupando las monedas:

— Por diferentes tamafios (pesetas peque-
fas, pesetas grandes, duros pequefios, duros
grandes, billetes de diferentes tamafios)

— Por su color (plateado, dorado, etc.)

— Por su valor (una peseta, cinco pesestas,
mil pesetas...)

— Por su textura (relieve que representan...)

Pueden también realizar asociaciones y equi-
valencias sencillas:

— 5 pesetas = 1 duro
— 10 pesetas = 2 duros
— egic.

Aungue esta actividad se plantea para reali-
zarla con pesetas y duros puede ampliarse pos-
teriormente con la introduccion de otras mone-
das y billetes, aumentando la dificultad del
gjercicio de acuerdo con la maduracion y evolu-
ciéon del alumnado.

42



| EL DINERO

Complementos de la actividad

a. Reproducir el relieve de monedas sobre
papel. Para ello cubriran la moneda con un folio
y repasaran su superficie con la punta del lapiz.

b. En el folio en el que los alumnos han repro-
ducido monedas realizaran conjuntos reuniendo
todas aquellas que tengan un mismo valor. Cabe
también realizar este ejercicio de conjuntos a
partir de fichas previamente preparadas por el
profesorado.

¢. Dados dos o0 mas conjuntos con diferentes
monedas de una peseta y de cinco pesetas pre-
guntar a los alumnos cual de ellos contiene mas
dinero. En el anexo de la actividad ofrecemos un
conjunto de fichas que pueden ser Utiles para
trabajar la identificacion de monedas vy billetes en
preescolar

Duracion

Para realizar el conjunto de las actividades
propuestas se precisan unas dos horas. Pero,

dado que a esta edad es dificil mantener la aten-
cion de forma sostenida, se recomienda fraccio-
narla en diferentes momentos.

Evaluacion

— Motivacion, interés, atencion y curiosidad
en el desarrollo de la actividad.

— l|dentificacién de monedas discriminando
sus caracteristicas y su valor.

— Clasificacion correcta de monedas segun
diversas caracteristicas.

— Establecimiento de equivalencias entre las
monedas estudiadas.

— Concienciacion del valor del dinero (de lo
que puede hacerse/no hacerse con o sin dinero,
de la importancia del trabajo como medio de
conseguir dinero...)

(1) Actividad extraida de “Taller de Educacion del consumidor. El dinero” Institut Catala del Consum,

Generalitat de Catalunya, 1992,
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Anexo de la actividad 1
FICHA 1

Dado un grupo de monedas, el alumno o alumna incluird en un conjunto todas las que sean iguales
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Anexo a la actividad 1

FICHA 2

Poner en la bolsa las monedas indicadas

45



EL DINERO

Anexo de la actividad 1
FICHA 3

Dibujar en la bolsa A una cantidad de monedas inferior a la de la bolsa B
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Anexo de la actividad 1
FICHA 4

¢,Con qué bolsa puedes comprar mas cosas, con la bolsa A o con la bolsa B?

Bolsa A

Bolsa B
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Anexo de la actividad 1
FICHA 5

Dibujar en la bolsa A una cantidad de monedas mayor que la de la bolsa B

Bolsa A

Bolsa B
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Anexo de la actividad 1
FICHA 6

El alumno escribira en las etiquetas los totales de cada subconjunto o conjunto,
expresados en pesetas
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Anexo de la actividad 1

FICHA 7

El alumno escribira en la etiqueta el total en pesetas
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Actividad 1. Identificamos diferentes monedas v billetes
Enlace con el Curriculo de la Educacion Infantil en el area del M.E.C. (Real Decreto 1333/1991, de 6 de septiembre)

Areas
curriculares

Conceptos

Procedimientos

Actitudes

Identidad
y autonomia
personal

3. La actividad y la vida cotidiana

1. Las distintas actividades de la vida cotidia-
na: de juego, domesticas, de cumplimiento de
rutinas, de resolucion de tareas... y sus reque-
rimientos de resolucién de tareas... y sus re-
guerimientos.

2. Normas elementales de relacion y convi-
vencia.

3. La actividad y la vida cotidiana

1. Regulacion del propio comportamiento en
situaciones de juego, rutinas diarias, tareas.

4. Regulacién de la propia conducta en fun-
cion de las peticiones y explicacion de otros
ninos y adultos e influencia en la conducta de
los demas: pidiendo, dando, preguntando, ex-
plicando...

5. Habitos elementales de organizacion,
constancia, atencion, iniciativa y capacidad de
esfuerzo en la propia actividad.

3. La actividad y la vida cotidiana
4. Valoracion del trabajo bien hecho, recono-
cimiento de los errores y aceptacion de las co-
rrecciones para mejorar sus acciones.

Medio fisico

2. Lavida en la sociedad

2. Necesidades, ocupaciones y servicios de
la vida en comunidad. Los servicios como bie-
nes de todos...

2. Lavida en la sociedad

1. Observacion y atencién a manifestaciones,
sucesos y acontecimientos del entorno del
que el nifo forma parte...

2. lavida en la sociedad

1. Respeto y cuidado por elementos del en-
torno y valoracion de su importancia para la vi-
da humana.

y social . ) .
3. Los objetos 3. Los objetos 3. Los objetos
1. Diferentes tipos de objetos, naturales y 1. Exploracién de objetos a través de los 1. Actitudes positivas y valoracién del uso
elaborados, presentes en el entorno... sentidos y acciones... adecuado de los objetos.
1. Lenguaje oral 1. Lenguaje oral 1. Lenguaje oral
1. Ellenguaje oral y las necesidades y situa- 1. Comprensicn de las intenciones comuni- 4. Interés por las explicaciones de los otros
ciones de expresion y comunicacion mas habi- cativas de adultos y de otros nifos en situacio- (adultos, nifios) y actitud de curiosidad en rela-
tuales. J25 Se.l‘ra vida cotidiana. ‘ cién con las informaciones que recibe.
Distintas situaciones comunicativas en/con di- 3: Utilizacion adecuada de frases senilias de
ferentes contextos, interlocutores, contenidos b i el et R e g 6. Relaciones, medida
: o 1 » términos que hacen referencia a género, nu- 3 d e
Comunicaclon instrumentos e intenciones. . . mero, lugar, tiempo, persona y de una pronun- 1. Gusto por explorar objetos, contarlos y
2. Formas socialmente establecidas para ini- ciacion y estructuracion clara y correcta. compararlos, asi como por actividades que
y ciar, mantener y terminar una conversacion. 6. Relaciones, medida... impliquen poner en practica conocimientos
representacion Propiedades y refaciones de objetos... sobre las relaciones entre objetos.

6. Relaciones, medida...

1. Propiedades y relaciones de objetos y co-
lecciones: color, forma, tamano, textura...

2. Cuantificadores basicos.

3. Elnumero...

4, La medida...

1.  Comparacién de distintos objetos en fun-
cién de sus propiedades.

2. Agrupacion de objetos en colecciones
atendiendo a sus semejanzas y diferencias.

3. Verbalizacion del criterio de pertenencia o
no pertenencia a una coleccion.

4, Ordenacién de objetos atendiendo al gas-
to de posesién de una determinada cualidad.

2. Apreciacion de la utilidad de los nameros y
de las operaciones en los juegos y problemas
que se presenten en la vida cotidiana.
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Actividad 2. Jugamos a la
peonza de pon y quita (1)

Edad y nivel

Alumnado de Educacién Infantil y Primer Ci-
clo de Educacién Primaria.

Preguntas generadoras de actividad
— ¢Queréis jugar a la peonza pon y quita?

— ¢Qué tengo que hacer para saber el nu-
mero de monedas gue tengo?

— Silas cuento dos veces jdaran el mismo
numero cada vez? ;También daran el mismo na-
mero si las cuento empezando por el otro lado?

— ¢ Hace falta que cada moneda tenga un
ndmero para saber las que hay?

— Si separo dos monedas y las vuelvo a
contar, ¢daran el mismo nimero? ;Cuantas me
faltaran? ;Qué deberé hacer para volver a tener
las mismas que antes?

Objetivo general

— Discriminar y reconocer el concepto de
mas, menaos, igual partiendo de monedas.

Objetivos especificos
de hechos, conceptos y principios

— Saber que existen monedas de diferentes
valores (1, 5, 10, 25 pesetas)

— Distinguir los conceptos de unidad y con-
junto.

— Diferenciar conjuntos por el niumero de
sus elementos.

— Adquirir experimentalmente el conoci-
miento de la variacion de un conjunto afadiendo
y quitando elementos.

— Relacicnar un conjunto y el nimero que lo
representa.

— Aprender a contar para distinguir conjun-
tos.

de procedimientos

— |dentificar el valor de cada moneda.

— Coger o devolver las monedas exactas en
el turno de juego de acuerdo con las reglas esta-
blecidas.

Situar ordenadamente los elementos de
un conjunto para poderlos contar facilmente sin
pasar dos veces por un mismo elemento.

— Reconocer conjuntos.
de actitudes, valores y normas

— Apreciar la importancia de conocer el or-
den de los nimeros para contar correctamente.

— Valorar la diferencia entre mayor-menor
(impreciso) y tanto-cuanto (preciso).

— Esperar el turno sin impacientarse.
— Aceptar ganar-perder.

— lLavarse las manos después de manejar
monedas.

Enlace con las areas curriculares

La actividad enlaza directamente con la ma-
tematica (aspectos cardinales y ordinales del nu-
mero, la serie numérica y la medida...).

Pero de forma indirecta y parcial puede inte-
rrelacionarse con otras areas de conocimiento.
Asi con el area de Conocimiento del Medio Fisi-
co Yy Social (pautas de comportamiento de con-
vivencia en las actividades escolares; conoci-
miento del dinero como un objeto con unas
caracteristicas particulares); enlaza con el Len-
guaje Oral (conocimiento de vocabulario, utiliza-
cion de las normas que rigen el intercambio lin-
guistico, aplicar habitos de aguardar turno y
prestar atencion...).

Véase al final de la actividad el cuadro de en-
lace con las areas curriculares.

Descripcioén de la actividad

Se propone el juego de la peonza partiendo
del siguiente reglamento:

— Cada alumno/a dispondra de un minimo
de monedas preestablecido al inicio del juego.

— Por turno, cada alumno hara girar la pe-
onza y cuando ésta se pare realizara la accion
que indique el lado en el que ésta se apoye en la
mesa: poner o coger un determinado numero de
pesetas o duros.

— Ganara el alumno que tenga mas mone-
das al final del juego.
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— El juego terminara después del nimero de
tiradas gue se haya determinado préviamente.

En los niveles bajos o de alumnos/as pequefios
es conveniente hacer un montén para cada mone-
da-tipo. Mas adelante pueden estar mezcladas.

* Material

Una o dos peonzas hexagonales como las
gue muestra el anexo de la actividad. Ademas
sera necesario preparar las monedas reales o si-
muladas.

Evaluacion

— Reconocimiento de diferentes tipos de
monedas y su valor.

— Actuacion adecuada en

a. Devolver o coger el importe de las
monedas exactas.

b. Esperar el turno del juego sin impa-
cientarse.

c. Aceptar ganar y/o perder

(1) Actividad extraida de “Taller de Educacion del consumidor. El dinero” Institut Catala del Consum,

Generalitat de Catalunya, 1992.



EL DINERO

=
L
7
L
o

54



Sss

Actividad 2. Jugamos a la peonza de pon y quita
Enlace con el Curriculo de la Educacion Infantil en el area del M.E.C. (Real Decreto 1333/1991, de 6 de septiembre)

Areas
curriculares

Conceptos

Procedimientos

Actitudes

Medio fisico
y social

1. Los primeros grupos sociales

1. Principales grupos sociales de los que se
es miembro: Familia y Escuela.

Pautas de comportamiento y normas basicas
de convivencia. )

2. Lavida en sociedad

2. Necesidades, ocupaciones y servicios de
la vida en comunidad. Los servicios como bie-
nes de todos.

3. Los objetos
1. Diferentes tipos de objetos... del entorno...
Los atributos fisicos de los objetos

1. Los primeros grupos sociales

2. Discriminacion de comportamientos y acti-
tudes adecuados e inadecuados en los diver-
S0S grupos a los que se pertenece y USO con-
textualizado de las normas elementales de
convivencia.

3. Los objetos

1. Exploracion de cbjetos a través de los
sentidos...

7. Observacion y clasificacion... vida cotidia-
na.

1. Los primeros grupos sociales
1. Interés por participar en la vida familiar y
escolar por asumir pequefas responsabilida-
des y cumplirlas con actitudes de afecto, ini-
ciativa, disponibilidad y colaboracion.

2. Lavida en sociedad
2. Interés por conocer las caracteristicas del
propio entorno.

3. Los objetos
1. Actitudes positivas y valoracion del usc
adecuado de los objetos.

Comunicacion

y
Representacion

1. Lenguaje oral

1. El lenguaje oral y las necesidades vy situa-
ciones de expresion y comunicacién mas ha-
bituales.

Diferentes necesiddes de comunicacion y vo-
cabulario correspondientes a ellas.

6. Relaciones, medida y representacion
en el espacio

3. El ndmero: Unidad... La serie numérica.
Los primeros nimeros.

4. La medida: Situaciones en que se hace
necesario medir... Unidades naturales y arbi-
trarias.

1. Lenguaje oral

5. Utilizacién de las normas que rigen el inter-
cambio linglistico (prestar atencién, aguardar
turno...) usos del didlogo y participacién en
conservacicnes colectivas como forma de in-
teractuar con los otros.

6. Relaciones, medida y representacion
en el espacio. £/ numero.

6. Comparacion de colecciones de objetos:
Igual que, menos que, mas que.

7. Aplicacion del ordinal en pequenas colec-
ciones ordenadas.

8. Construccion de la serie numérica median-
te la adicion de la unidad.

9. Utilizacion de la serie numérica para contar
elementos y objetos de la realidad...

11.  Resolucion de problemas que impliquen
la aplicacion de sencillas operaciones (quitar,
anadir, repartir).

1. Lenguaje oral

2. Iniciativa e interés por participar en situa-
ciones de comunicacion oral de diverso tipo
(colectivas, didlogos, narraciones, explicacio-
nes, de juego...)

6. Relaciones, medida y representacién
en el espacio

1. Gusto por explorar objetos, contarlos y
compararlos, asi como por actividades que
impliquen poner en practica conocimientos
sobre las relaciones entre objetos.

2. Apreciacion de la utilidad de los nimeros y
de las operaciones en los juegos y problemas
que se presentan en la vida cotidiana.
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Actividad 3. El juego de la
hucha (1)

Edad y nivel

Alumnos de primer ciclo de Educacion Pri-
maria.

Preguntas generadoras de actividad

— ¢ Tienes hucha para guardar dinero? ;Y
tus hermanos? ¢ Y tus amigos?

— ¢Vale la pena guardar el dinero en la hu-
cha? jPor qué?

— ¢Puedes contar el dinero que hay en tu
hucha o en la hucha de tus hermanos y amigos?
¢ Por qué? ¢ Cémo sabes el dinero que tienes en
la hucha? Si no lo sabes ;cémo podrias saber-
lo?

— ¢Cuantas monedas y billetes conoces?
. De cinco pesetas? ;De cien? ;De mil? ;Qué
otras?

— ¢Como son las monedas y billetes que
conoces?

— (A cuantas monedas de cien equivale un
billete de mil pesetas?

— (Aparte de la hucha conoces algun lugar
de tu barrio o localidad donde se guarde dinero?
¢ Puede ser que conozcas algun banco o caja de
ahorros?

— ¢ Sabes si tus padres o familiares guardan
alguin dinero en un banco o caja de ahorros?

— ¢ Hay personas pobres en tu localidad?
¢,Crees que estas perscnas tienen dinero para
ponerlo en un banco o caja de ahorros?

Objetivos generales

— Ser capaz de reconocer distintos tipos de
monedas vy billetes.

— Ser capaz de reunir cantidades determi-
nadas con billetes y monedas.

Objetivos especificos
de hechos, conceptos y principios

— Comprender las normas del juego.

— Conocer los distintos tipos de monedas y
billetes en circulacion (1, 5, 10, 25, 50, 100,
1000 pesetas).

— Conocer las equivalencias entre monedas
y billetes.

— Saber para que es Uil la hucha.

— Conocer la existencia de bancos y cajas
de ahorros.

de procedirnientos

— Realizar las acciones correctas en cada ti-
rada segun el reglamento del juego.

— Situar las monedas ganadas en el lugar
correspondiente de la hucha.

— Cambiar monedas ganadas por otras
equivalentes si es necesario para poder situarlas
en la hucha.

— Identificar el nombre de algunas cajas de
ahorros o bancos de su localidad.

de actitudes, valores y normas

— Valorar la importancia de ahorrar o guar-
dar el dinero y de no despilfarrarlo.

— Esperar el turno sin impacientarse.
— Saber ganar y/o perder.
Enlace con las areas curriculares

En Educacion Primaria enlaza especialmente
con las Matematicas (nUmeros, operaciones...),
en menor medida con el Conocimiento del Me-
dio Natural, Social y Cultural (actividades y profe-
siones humanas y su relacion con los sueldos,
pagas o el dinero; desigualdades econdomicas
entre personas, grupos y pueblos...) y con el
Lenguaje Oral.

Véase al final de la actividad el cuadro de en-
lace con las areas curriculares.

Descripcion de la actividad

Se trata de jugar a llenar la propia hucha par-
tiendo del reglamento del juego.

— Se colocan todas las monedas en un ta-
blero como el que se incluye en el anexo de esta
actividad.

— Se tiran los dados e inicia el juego el
alumno gque saca el numero mayor. Cada jugada
consiste en desplazarse por las casillas del ta-
blero tantas posiciones como unidades han sali-
do en el dade y retirar o entregar la cantidad de
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dinero que indica el mensaje de la casilla en la
que se ha caido. Después sigue el alumno situa-
do a su derecha y, a continuacion, y en este or-
den, todos los demas.

— Cada jugador sale del centro del tablero y
puede desplazarse en la direccion que quiera (in-
cluso hacia atras).

— Cada jugador dispone de una cartulina en
la que hay representada una hucha con diferen-
tes tipos de monedas vy billetes sobre los cuales
debera situar las monedas y billetes que gane en
la partida (se incluyen en el anexo del final de la
actividad).

— En caso necesario cada jugador puede
cambiar las monedas o billetes ganados por
otros equivalentes (5 duros por una moneda de
25 pesetas, ...)

— Ganara el jugador que llene antes su hu-
cha.

Complementos de la actividad
Puede provocarse un didlogo en clase sobre:

— Si es imprescindible gque los nifios y nifias
manejen dinero para vivir.

~ — Si a sus padres les es imprescindible el
dinero y cémo lo ganan.

— 3Si en el caso de que les obsequien con
algin dinero vale la pena ahorrarlo o meterlo en
una hucha o en una cartilla de ahorros.

— Si hay pobres, parados... que tienen pro-
blemas por falta de dinero.

Material
— Tablero.

— Monedas vy billetes (1, 5, 25, 50, 100 y
1000 pesetas)

— Tantas cartulinas individuales como juga-
dores en las que esta representada la hucha con
los diferentes tipos de billetes y monedas.

En el anexo de la actividad se incluyen mode-
los de tablero y de cartulinas individuales de jue-

go.

Duracion

1 hora aproximadamente.

Evaluacion

— Interés, atencion, participacion en la acti-
vidad.

— Reconocimiento de los diferentes tipos de
monedas y billetes y de sus equivalencias.

— Gomprension del reglamento del juego.

— Realizacion de las jugadas de acuerdo
con las reglas establecidas.

— Valoracion del ahorro, de guardar el dine-
ro y de no despilfarrarlo en chucherias.

— Demostracion de saber aguardar el turno
sin impacientarse.

— Valoracion del respeto las normas del jue-
go.

— Demostracion de aceptar ganar y/o per-
der.

(1) Actividad extraida de £l dinero “Taller de Educacion del consumidor” Institut Catala del Consum,

Generalitat de Catalunya, 1992.
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Anexo de la actividad 3

HUCHA DE CADA JUGADOR
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Anexo de la actividad 3

TABLERO DEL JUEGO DE LA HUCHA
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Actividad 3. El juego de la hucha
Enlace con las Ensenanzas Minimas de la Educacion Primaria (Real Decreto 1006/1991, de 14 de junio)

Areas
curriculares

Conceptos

Procedimientos

Actitudes

Conocimiento
del medio
natural, social
y cultural

6. Poblacion y actividades humanas

2. Trabajos y profesionales mas habituales en
el entorno, caracteristicas y relaciones con el
medio fisico.

3. Actividades econdmicas de los sectores
primario, secundario y terciario en relacion con
algunos productos basicos.

8. Organizacion social
1. Lavida en Sociedad...

6. Poblacion y actividades humanas
1. Recogida e interpretacion de informacio-
nes de diversas fuentes...

8. Organizacion social

2. Dramatizacion y simulacion de la coopera-
cion, asl como de los conflictos entre grupos
sociales.

6. Poblacion y actividades humanas

2. Valoracién de los distintos trabajos y profe-
sionales y de su funcion complementaria...

3. Sensibilidad y rechazo ante las desigualda-
des sociales asociadas a la edad, el sexo, las
condiciones sociales y econdmicas y solidari-
dad con los grupos mas afectados.

8. Organizacioén social
3. Solidaridad y comprension ante los proble-
mas y necesidades de los demas.

Lengua
castellana

y
literatura

1. Usos y formas de la comunicacion oral
3. Formas basicas adecuadas a las diferen-
tes situaciones e intenciones comunicativas.

4. Sistemas de comunicacion verbal y no
verbal

1. Textos que utilizan de forma integrada sis-
temas de comunicacion verbal y no verbal...

1. Usos y formas de la comunicacion oral
2. Comprension de textos orales atendiendo
a las diferentes intenciones y a las caracteristi-
cas de la situacion de comunicacion.

4, Comentario y juicio personal sobre los tex-
tos orales.

4. Sistemas de comunicacion verbal y no
verbal

1. Comprension de textos que utilizan articu-
ladamente sistemas de comunicacion verbal y
no verbal.

1. Usos y formas de la comunicacién oral
1. Valoracién de la lengua oral como instru-
mento para satisfacer las propias necesidades
de comunicacién y para planificar y realizar ta-
reas concretas.

4. Sistemas de comunicacion verbal y no
verbal i

2. Actitud critica ante los mensajes que
transmiten los medios de comunicacién social
y la publicidad...

Matematicas

1. Numeros y operaciones

1. Numeros naturales, fraccionarios y deci-
males.

2. Sistema de numeracién decimal.

3. Las operaciones de suma, resta...

1. Ndmeros y operaciones

1. Utilizacién de diferentes estrategias para
contar de manera exacta y aproximada.

2. Explicacion oral del proceso seguido en la
realizacion de cdlculos y en la resolucién de
problemas numeéricos u operatorios.

4, Elaboracion de estrategias personales de
célculo mental con nimeros sencilos.

1. Nameros y operaciones

1. Curiosidad por indagar y explorar las regu-
laridades y relaciones que aparecen en con-
juntos de ndmeros.

2. Sensibilidad e interés por las informacio-
nes y mensajes de naturaleza numérica apre-
ciando la utilidad de los numeros en la vida co-
tidiana.
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Actividad 4. Jugamos a comprar
y vender (1)

Edad y nivel

Alumnado de segundo ciclo de Educacion
Primaria. Adaptandola puede proponerse a otros
ciclos y niveles anteriores.

Preguntas generadoras de actividad

— ¢Has ido de compras con tus padres?
;,Cuando? ;Donde? ¢Qué cosas habéis com-
prado? ¢Debian utilizar dinero para pagar?

— ¢Has comprado alguna vez tu sélo? ;Qué
cosas has comprado? El periédico? ;Helados?
¢Cuentos? ¢Una libreta? ;Una goma? ;Pan?
¢, Otras cosas?

—— ¢ Cuanto costaban las cosas gue has
comprado? ¢Valian todas igual? ¢ Tenias dinero
suficiente para pagar? ;Te ayudaban tus padres
para pagar tus compras? ¢Te devolvieron cam-
bio alguna vez? ;Sabias calcular si el cambio era
correcto? ;Qué hacias para saberlo? ¢ Te ayuda-
ban tus padres a contar el cambio?

Objetivos generales

— Saber que el dinero es necesario para
comprar.

— Saber calcular las equivalencias de las di-
ferentes monedas vy billetes.

Objetivos especificos
de hechos, conceptos y principios

— Interpretar el valor en pesetas asignado a
cada objeto de la tienda escolar. -

— Saber el nimero de pesetas de que se
dispone en cada momento, antes y después de
la compra.

de procedimientos

— Indicar el precio total de los productos
vendidos.

— Reunir las cantidades adecuadas al com-
prar uno 0 mas objetos en una tienda.

— Comprobar el cambio.

— Manejar diferentes tipos de monedas al
efectuar las compras.

Realizar calculos mentales relacionados
con las actividades de comprar y vender.

de actitudes, valores y normas

— Valorar la importancia de comprobar si el
cambio es correcto cada vez que efectuamos la
compra.

— Lavarse las manos después de manejar
dinero.

Enlace con las areas curriculares

Basicamente esta actividad se relaciona con
las Matematicas (utilizacion de estrategias para
contar de manera exacta).

Véase al final de la actividad el cuadro de en-
lace con las areas curriculares.

Descripcion de la actividad

Se montara una tienda en clase con elemen-
tos simulados de alimentacién, productos de
limpieza y aseo, juguetes, material escolar, o con
aquellos que los profesores/as y alumnos/as de-
cidan. Cada producto se etiquetara con su pre-
cio en pesetas.

Rotativamente los alumnos/as haran el papel
de vendedores y compradores. Para ello dispon-
dran de suficientes tipos de monedas reales o si-
muladas (5, 10, 25, 50, 100, 200, ...).

Cuando esta actividad se programe para
alumnos pequefos se partira de los tipos de
monedas asequibles a su comprension y se ro-
tularan los precios de los objetos de acuerdo
también a sus capacidades de compra. Ademas
se les pedira que abonen las cantidades exactas
de los productos que adquieran, puesto que auln
no saben devolver los cambios.,

Material

Tienda. Objetos para comprar y vender. Pue-
den utilizarse materiales y objetos de juegos co-
mercializados o pueden prepararse los objetos
especialmente para este fin. Por ejemplo, pue-
den emplearse envases de productos farmacéu-
ticos de tamano reducido en cuyo envoltorio se
pintaran o dibujaran los otros contenidos: arroz,
café, garbanzos, ...

— Monedas y/o billetes reales o simulados.
Complementos de la actividad

a. Después de presentar un conjunto de mo-
nedas de duro y de peseta revueltas, pedir a un
alumno/a que nos de una cantidad. Una vez
conseguido el aprendizaje de este tipo de mone-
das iremos incluyendo otras monedas de diez
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pesetas, de cinco duros, de cien pesetas... Pro-
gresivamente se le ird aumentando la dificultad
pidiendo al alumnado cantidades que le fuercen
a utilizar todas las monedas. Por ejemplo, des-
pués de mezclar diferentes tipos de monedas v,
entre ellas, sélo dos duros, se le pedira que reu-
na 275 pesetas, lo cual le obligara a utilizar mo-
nedas de 50 pesetas y de 25 pesetas.

b. Realizar comparaciones. El siguiente ejem-
plo puede ser ilustrativo. Si el profesor tiene 54
pesetas y el alumno 60 ;Quién tiene mas?
;Quién tiene menos? Si nos intercambiamos el
dinero ¢;,quién sale ganando?

c. Poner al alumnado en situaciones reales
sencillas que comporten elegir la cantidad co-
rrecta de dinero (sin que sea imprescindible en
segun gue niveles saber contar o devolver el
cambio).

— Telefonear desde un teléfono publico.

— Comprar el billete del autobus, tren, me-
U6: =

— Comprar una libreta, un boligrafo, una go-
ma, ...

— Comprar pan.

— Adquirir una entrada para un espectaculo,
cine, teatro, ...

d. Realizar ejercicios matematicos, sobre pa-
pel, relacionados con el dinero:

— Dibujo de cuatro monedas de cincuenta
pesetas y fres duros. Indicar cuantas pesetas
son.

— Dibujo de 65 pesetas. Indicar cuantos du-
ros son.

— Dibujo de tres billetes de 100 pesetas,
dos monedas de 25 pesetas y dos duros. Refle-
xionar sobre cuanto dinero hay dibujado.

— Planteamiento de problemas, por ejem-
plo: En mi monedero tengo cinco billetes de 25
pesetas, cuatro billetes de 1000, seis duros y 81
pesetas ;Cuanto dinero llevo?

Evaluacion

Demostrar competencias de conocimiento,
procedimiento y valores sobre:

— Reunir las cantidades correspondientes al
valor de las compras efectuadas.

— Definir las equivalencias entre las diferen-
tes monedas vy billetes.

— Saber pagar/cobrar de acuerdo con el
precio de los objetos, utilizando diferentes tipos
de monedas y sus equivalencias.

— Saber devolver el cambio.

— Contar el cambio asegurandose de que
sea correcto.

(1) Actividad extraida de “Taller de Educacion del consumidor. El dinero” Institut Catala del Consum,

Generalitat de Catalunya, 1992.

62



€9

Actividad 4. Jugamos a comprar y vender
Enlace con las Ensefianzas Minimas de la Educacién Primaria (Real Decreto 1006/1991, de 14 de junio)

Areas
curriculares

Conceptos

Procedimientos

Actitudes

Con00|m|gnto 6. Poblacién y actividades humanas 6. Poblacién y actividades humanas 6. Poblacién y actividades humanas
del medio 3. Actividades econémicas de los sectores... 1. Recogida e interpretacién de informacio- 2. Valoracion de los distintos trabajos y profe-
natural, social terciario... nes de diversas fuentes... siones y de su funcién complementaria en el
y cultural conjunto de la sociedad.
1. Nameros y operaciones 1. Numeros y operaciones 1. Ndmeros y operaciones
1. Numeros naturales, fraccionarios y deci- 1. Ulilizacion de diferentes estrategias para 1. Curiosidad por indagar y explotar las regu-
maleg. » _ contar de manera exacta y aproximada. laridades y relaciones que aparecen en con-
2. Sistema de numeracion decimal. - 2. Explicacion oral del proceso seguido en la junto de ndmeros.
3 Las operaciones de suma, resta, multipli- realizacién de calculos y en la resclucion de 2. Sensibilidad e interés por las informacio-
cacion y division y sus algoritmos. problemas numéricos u operatorios. nes y mensajes de naturaleza numérica apre-
4. Reglas de uso de la calculadora. 3. Confianza en las propias capacidades y ciando la utilidad de los nimeros en la vida co-
Matematicas gusto por la elaboracion y uso de estrategias tidiana.

personales de calculo mental.

4, Elaboracion de estrategias personales de
calculo mental con nimeros sencillos.

5. Utilizacién de la calculadora de cuatre
operaciones y decision sobre la conveniencia
o no de usarla atendiendo a la complejidad de
los calculos y a la exigencia de exactitud de
los resultados.

3. Confianza en las propias capacidades y
qusto por la elaboracion de estrategias perso-
nales de calculo cuental.

4, Gusto por la presentacion ordenada y cla-
ra de los calculos y de los resultados.
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Actividad 5. La importancia del

dinero. Sus ventajas y desventajas

Edad y nivel

Es apropiada para los alumnos de ultimo ci-
clo de Educacién Primaria. Puede adaptarse a
los alumnos de Educacion Secundaria y a los de
EPA.

Preguntas generadoras de actividad

— ¢Se puede vivir sin dinero? ¢,Por qué?

— ¢ Por qué cada dia es mas importante el
dinero?

— ¢Que ventajas proporciona el dinero?
¢,Casi todo puede comprarse con dinero? ;Pue-
de comprarse la salud? /Y la justicia?

— 4 El dinero proporciona la felicidad? ¢4 To-
dos los ricos son felices?

— ¢Crees que el dinero puede facilitar la su-
pervivencia? ;Y la ayuda? ;Y la colaboracion?
:Como? ¢De qué manera?

— ¢ Qué peligros trae el dinero? ;,Qué males
acarrea?

— ¢Crees que hay personas que para ha-
cerse ricos estafan o enganan?

— ¢Es posible que existan personas que es-
tén obsesionadas solo por ganar dinero?

— ¢ Crees que el narcotrafico o el trafico de
armas tienen relaciéon con el dinero? ¢{De qué
manera?

Objetivo general

— Comprender la importancia del dinero en
la sociedad actual, sus ventajas y desventajas.

Objetivos especificos
de hechos, conceptos y principios

— Conocer la utilidad del dinero en la socie-
dad actual.

— Conocer algunos problemas asociados al
dinero.

de procedimientos

— Confrontar opiniones scbre el porqué de
las ventajas y desventajas del dinero.

— |dentificar a partir de ejemplos de la vida
diaria, los principales usos que las personas ha-
cen del dinero, sefialando ventajas e inconve-
nientes derivadas de su usos.

— ldentificar las repercusiones sobre la sa-
lud mental y emacional de los individuos y gru-
pos los hébitos relacionados con el uso del dine-
ro.

de actitudes, valores y normas

— Adoptar una actitud racional frente a la
posesion del dinero.

— Tener conciencia de ciertas actitudes dis-
criminativas que existen en nuestra sociedad
frente a personas o grupos que carecen de dine-
ro.

Contenidos

— La importancia del dinero en la sociedad
actual. Sus funciones.

— Trabajos y profesiones. Los sueldos.

Actividades econdmicas de los sectores
primario, secundario y terciario.

— La publicidad y el consumo en relacion a
sus aspectos econdmicos y a sus repercusiones
sobre la salud fisica, psiquica y social.

— Las personas y los grupos marginales en
relacion al dinero. Los paises no desarrollados y
sus problemas de subsistencia y falta de calidad
de vida.

Enlace con las areas curriculares
— Entronca directamente con el Conoci-
miento del Medio Natural, Social y Cultural (la im-
portancia del dinero en la sociedad actual, los
problemas asociados a la falta de dinero, los
problemas asociados al despilfarro, consumis-
mo, los problemas de los grupos de personas y
de paises pobres, los aspectos éticos que com-
porta la vida en sociedad: la cooperacion y la so-
lidaridad), y con la Lengua castellana y Literatura
(correccion en el lenguaje oral vy escrito, resumen
de conclusiones, comentario y juicio personal de
opiniones en relacion al dinero...)

Véase al final de la actividad el cuadro de en-
lace con las areas curriculares.

Descripcion de la actividad

— Se propone a los alumnos/as que, indivi-
dualmente, escriban 6 ventajas y 6 desventajas
(peligros, males) que creen que proporciona el
dinero.
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Ventajas Desventajas
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A continuacion se tabularan y representaran
gréficamente los datos. Se contrastaran los pun-
tos de coincidencia y de discrepancia incidiendo
en los motivos o razones en que se apoyan las
distintas opiniones.

El profesorado procurara que a traves de la
actividad los alumnos/as adopten una actitud
critica respecto a como ellos u otras personas
del entorno viven en relacion al dinero. La sensi-
bilizacion puede abarcar innumerables cuestio-
nes, entre ellas, la importancia de vivir de forma

65

auténoma y feliz, independientemente del “tener”
mas o menos dinero, siempre que se disponga
del minimo indispensable, la necesidad de valo-
rar a las personas por lo que son y no por lo que
tienen, la necesidad de ser solidarios y de ayu-
dar a los gue tienen menos recursos economi-
cos, el problema del consumismo vy el gastar en
elementos innecesarios o superflucs o el sobre-
pasar el propio presupuesto, la necesidad de ha-
llar actividades de tiempo libre atractivas que se-
an gratuitas o no caras...

Evaluacion

— Reconocimiento de algunas ventajas (im-
prescindible para vivir en la actual sociedad, ba-
sico para podernos alimentar, disponer de una
vivienda, viajar, ...)

— |dentificacion de problemas relacionados
con el dinero (obsesion por el tema, vivir sélo pa-
ra ganar dinero y poderlo gastar, envidia, robos,
problemas de hambre en el mundo, ...)

— Concienciacion de que hay que vivir de
acuerdo con las posibilidades econdmicas reales
propias.
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Actividad 5. La importancia del dinero. Sus ventajas y desventajas .
Enlace con las Ensefianzas Minimas de la Educacién Primaria (Real Decreto 1006/1991, de 14 de junio)

Areas
curriculares

Conceptos

Procedimientos

Actitudes

Conocimiento
del medio
natural, social
y cultural

6. Poblacién y actividades humanas

1. La poblacién local: Rasgos demograficos.
2. Trabajo y profesiones mas habituales en el
entorno, caracteristicas y relaciones con el
medio fisico.

3. Actividades econdmicas de los sectores
primario, secundario y terciario en relacion a
los productos basicos.

4, La publicidad y el consumo de los produc-
tos.

5. Actividades de tiempo libre.

8. Organizacion social

1. La vida en sociedad. La cooperacion y la
solidaridad, los conflictos de intereses y su so-
lucién...

2. La comunidad doméstica: Nuevas formas
de organizar el trabajo, la relacion de igualdad
entre los sexos vy el cuidado de personas en
situaciones de dependencia.

6. Poblacion y actividades humanas

1. Recogida e interpretacion de informacio-
nes de diversas fuentes (TV, prensa, etc.) so-
bre actividades humanas.

8. Organizacién Social

2. Dramatizacion y simulacion de la coopera-
cion, asi como de los conflictos enire grupos
sociales.

6. Poblacion y actividades humanas

1. Senslbilidad y respeto por las costumbres y mo-
tos de vida de poblaciones distintas a la propia.

2. Valoracién de los distintos trabajos vy profesiona-
les y de su funcién complementaria en el conjunto
de la sociedad.

3. Sensibilidad y rechazo ante las desigualdades
sociales asociadas a la edad, el sexo, las condicio-
nes sociales y econémicas y solidaridad con los
grupos mas afectados.

8. Organizacion social

1. Responsabilidad en el ejercicio de los derechos
y de los deberes que corresponden como miembro
del grupo (familia, clase, escuela, grupo de iguales...)
2. Rechazo de discriminaciones en la organizacion
de actividades grupales por razones étnicas, de se-
X0, de estatus social...

3. Solidaridad y comprension ante los proble-

masynecesidadesdelosdemas, |

Lengua
castellana

y
literatura

1. Usos y formas de la comunicacion oral
3. Formas basicas adecuadas a diferentes si-
tuaciones e intenciones comunicativas.

2. Usos y formas de la comunicacion es-
crita

5. Formas basicas adecuadas a las diferen-
tes situaciones e intenciones comunicativas.

1. Usos y formas de la comunicacion oral

1, Ulilizacion de las habilidades linglisticas y no
linglistica y de las reglas propias del intercambio
comunicativo en diferentes situaciones.

2. Usos y formas de la comunicacion escrita
1. Descodificacion y codificacién empleando los
conocimientos sobre el cédigo de la lengua escrita.
9. Utilizacion de diversas fuentes de informacion
escrita para satisfacer necesidades concretas de in-
formacion.

13. Produccién de textos escritos para recoger y
organizar la informacion, para planificar experiencias,
para elaborar alternativas y anticipar soluciones...

1. Usos y formas de la comunicacién oral
2. Respeto por las normas de interaccion
verbal en las situaciones de comunicacién
oral,

2. Usos y formas de la comunicacion es-
crita

1. Valoracion de la lengua escrita como me-
dio de informacion y de transmision de cultura,
y como instrumento para planificar y realizar
tareas concretas.
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Actividad 6. EIl dinero es
absolutamente necesario
para vivir

Edad y nivel
Educacion Primaria y Secundaria.
Preguntas generadoras de actividad

— ¢ Crees gque podrias subsistir sin dinero?
JPor qué? oY tu familia? ¢ Por que?

— ¢Qué cosas 0 acciones de las que haces
a lo largo del dia cuestan dinero?

— /Tienes dinero de bolsillo para tus gas-
tos?

— ¢ Quién te da este dinero? 4 Cuando reci-
bes una paga? ;Cada semana? ;Cada mes?
;En el dia de tu santo o aniversario? ¢Durante
las fiestas de Navidad? ;En qué otras ocasio-
nes?

— ¢ Qué haces con el dinero que recibes?
;Lo gastas inmediatamente en chucherias, ropa
0 musica? ,En qué mas lo gastas? ;Ahorras to-
do o una parte? ;Tienes libreta de ahorros?
;Crees gue es ventajoso ahorrar? ¢ Por qué?

— ¢Crees que podrias divertirte sin dinero?
¢, Como? ¢Qué diversiones o actividades lUdicas
cuestan mas dinero? ;Crees que las actividades
caras son mas gratificantes que las gratuitas?
¢ Por qué?

— ¢ Qué lugares publicos, instalaciones,
centros... conoces donde puedes pasarlo bien
gratis?

Objetivos especificos

de hechos, conceptos y principios

— Saber que el dinero es absolutamente ne-
cesario para vivir pero que a veces se le asigna
mas valor del que tiene.

de procedimientos

— Poner ejemplos de situaciones en que el
dinero es necesario y otras en que se puede
prescindir.

— Valorar lo que supcnen, en dinero, las ac-

ciones/actividades basicas de un dia laborable vy
festivo.

— Calcular en términos econdmicos lo que
cada alumno (o el conjunto de la clase) gasta en
caprichos cada dia.

— Enumerar formas de ahorrar o de invertir
de forma inteligente.

— Enumerar formas licitas e ilicitas de obte-
ner dinero.

de actitudes, valores y normas
—— Ser consciente de que hay que
gastar/distribuir el dinero de forma adecuada.

— Tomar conciencia del dinero que se invier-
te en necesidades superfluas y de que hay que
buscar alternativas para evitar el consumismo.

— Tomar conciencia del trabajo como una
forma licita de obtener dinero.

— Valorar las posibilidades de vivir y de di-
vertirse de forma gratificante y econémica.

Enlace con las areas curriculares

La actividad enlaza especialmente con el Co-
nocimiento del Medio Natural, Social y Cultural,
(parcialmente con el apartado la salud si tene-
maos presente que la utilizacion racional del dine-
ro puede vincularse con el equilibrio emocional y
la salud psiquica, mental y emocional, y mas
concretamente con el tema de la poblacion y las
actividades humanas); con la Lengua Castellana
y Literatura (lenguaje oral y escrito, vocabulario,
ortografia, sintaxis...) y con las Matematicas (rea-
lizacion de gréaficos estadisticos representando
los datos).

Véase al final de la actividad el cuadro de en-
lace con las areas curriculares.

Descripcion de la actividad

La actividad puede desarrollarse, entre otras,
a través de estas dos formas de proceder:

a) Cada alumno contesta individualmente to-
das las fichas de trabajo (5 fichas) y se pasa
después a una tabulacion, analisis y debate de
las respuestas por el conjunto de la clase.

b) La clase se distribuye en cinco grupos. Los
alumnos/as de cada grupo responden a una de
las fichas, de manera que entre los cinco grupos
se obtengan respuestas sobre las 5 fichas de
trabajo propuestas. Posteriormente se pasa a
una labor de reflexion en pequeio grupo, con-
frontando las respuestas, tabulandolas, y valo-
randolas. Finalmente, un portavoz de cada gru-
po, expone al resto de la clase sus conclusiones
respecto de su ficha de trabajo, resumidas en
forma de mural, y se pasa a un debate oral co-
lectivo.
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c) Las fichas de trabajo se incluyen en el — Planteamientos correctos de las activida-

— Propuestas de actividades ludicas alter-

Evliiacion nativas que son gratuitas y gratificantes.
— Par‘ticipacién en |a aCthIdad MOtiVaCién. - ValoraCan C”’tica de| consumo persona|
Interes. de productos y bienes necesarios y superfluos.
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Anexo actividad 6

FICHA 1

El dinero es absolutamente necesario para vivir

1. Pon dos gjemplos o situaciones de tu vida personal en los que sin dinero podrias subsistir.

3. Haz una cadena ldgica con los distintos momentos habituales/esenciales y excepcionales en
los que los ciudadanos precisan dinero.
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FICHA 2

El dinero en un dia de tu vida

1. Desde que te levantas hasta que te acuestas sen qué consumes tus energias y gastas tus
ahorros? Concreta el coste de cada accion en pesetas; hazlo un dia normal y otro festivo; com-

para ambos (cubre las columnas A, B, C, D de la ficha adjunta).

A

pts| pts pts|
B

pts pts pts|
C

pts pts pts
D

pt pt pts

Valora cada accion en términos de valia para tu propio desarrollo y satisfaccion personal (de 0 a 10).

Saca tus conclusiones (columna E de la fecha 3).
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2. ¢Cuanto podras ahorrar eliminando algunas de esas columnas de consumao, por
superflias/perjudiciales (refrescos, chucherias...) (columna D).

3. ¢Qué podrias hacer con el dinero ahorrado, invirtiéndolo inteligentemente? (gastos alternati-
VOS).

4. Calcula cuanto cuesta al dia, en términos econdmicoes, tu mantenimiento y caprichos, ¢y al
mes? ;Y al afio? (Elabora tu mismo las fichas de recogida de datos).

5. Traduce esto a escala de juventud de tu comunidad.

1. Halla el gasto medio del dia/mes/afio de los alumnos/as de tu clase (media, moda, des-
viacion tipica). Halla la distribucion de riqueza en tu aula y determina si hay “clases sociales”
determinadas).

6. ¢Qué has aprendido al realizar estas actividades? ;A que conclusiones has llegado?
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FICHA 3

Los numeros econdmicos de tu vida

A

C

F

Acciones y gastos
Concepto

Coste del
dia normal

Coste del
dia festivo

B-C

Valor
0-10

Ahorro
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Totales
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FICHA 4

Date un paseo por el dinero

1. Desde que sales de casa al colegio, observa lo que ves a tu alrededor y haz hipdtesis sobre
el papel del dinero en esas cosas (cuanto cuesta el objeto, cuanto su mantenimiento, etc.).

Cosas observadas Costes supuestos Costes reales

2. Situ tienes moto o la tiene un amigo tuyo, o quieres comprarte una, calcula todos los gas-
tos que ocasiona o podria ocasionar:

Coste Amortizacién Seguro Gasolina Reparacion Multas

3. Busca otras cosas o servicios alternativos en los que podrias gastar el importe de la paga
que tienes o quisieras comprar. Calcula sus ventajas.

Objetos/Servicios Coste mensual Ventajas
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FICHA 5

Un dia feliz sin un duro

1. Ahora te encuentras en una ciudad desconocida y no tienes nada de dinero. No estan tus pa-
dres ni tienes amigos. ;Cdmo puedes subsistir durante una semana sin dinero?

Vias licitas Vias ilicitas

2. Hazte un plan con secuencias de accion concretas para llegar a ser «<millonario en siete dias».

Vias licitas Vias ilicitas

3. Senala actividades, formulas y lugares para pasarlo bien sin gastar nada.

Vias licitas Vias ilicitas

4. Este domingo no vamos a gastar nada ¢ Qué podemos hacer para pasario bien? Ocio no co-
mercial versus diversion comercializada o bien dinero:

W [nstalaciones/centrosa para pasarlo bien gratis.

W Lugares publicos.

1. Comprueba si estos centros tienen gastos. ¢Cuales?
Entérate como se costean.

2. Valora los impuestos municipales v los servicios deri-
vados.

3. Comprueba lo bien que los pasas en un dia sin dinero
y lo que gastas en un dia normal ;Qué diferencia existe
entre ambos?

4. Imaginate en un pais en el que todos los
servicios/centros sean gratuitos, es decir, los sufraga el
Municipio/Estado con tus impuestos (lectu ra de un texto
sobre la sociedad de Bienestar en Suecia)

5. Imaginate que eres un pobre vagabundo sin oficio ni beneficio. ¢ Como podrias conseguir di-
nero para sobrevivir?
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Actividad 6. El dinero es absolutamente necesario para vivir

Enlace con las Ensefianzas Minimas de la Educaciéon Primaria (Real Decreto 1006/1991, de 14 de junio)

Areas
curriculares

Conceptos

Procedimientos

Actitudes

Conocimiento
del medio
natural, social
y cultural

1. El ser humano y la salud

3. La salud: usos y costumbres en la alimen-
tacién...

4. Actividades destinadas... el vestido y los
objetos de uso individual.

6. Poblacion y actividades humanas

1. La poblacion local: Rasgos demogréficos.
2. Trabajos y profesiones mas habituales en
el entorno, caracteristicas y relaciones con el
medio fisico.

3. Actividades econdmicas de los sectores
primario, secundario y terciario en relacion con
algunos productos basicos.

4. La publicidad y el consumo de producto.
5. Actividades de tiempo libre.

1. El ser humano y la salud

3. Analisis de las repercusiones de determi-
nadas practicas y actividades sociales scbre el
desarrollo y la salud.

6. Poblacion y actividades humanas

1. Recogida e interpretacién de informacio-
nes de diversas fuentes (TV, prensa, etc.) so-
bre actividades humanas.

3. Planificacion de actividades de ocio de for-
ma autonoma y creativa.

1. El ser humano y la salud

1. Adopcion de habitos de salud y valoracion
critica de los factores y practicas sociales que
favorecen o entorpecen el desarrollo sanc del
cuerpo.

6. Poblacion y actividades humanas

2. Valoracion de los distintos trabajos y profe-
siones y de su funcion complementaria en el
conjunto de la sociedad.

3. Sensibilidad y rechazo ante las desigualda-
des sociales asociadas a la edad, el sexo, las
condiciones sociales y economicas y solidari-
dad con los grupos mas afectados.

Lengua
castellana

y
literatura

1. Usos y formas de la comunicacion oral
3. Formas basicas adecuadas a las diferen-
tes situaciones e intenciones comunicativas.

2. Usos y formas de la comunicacién es-
crita

1. Necesidades y situaciones de comunica-
cion escrita en el medio habitual del alumnado.
5. Formas basicas adecuadas a las diferen-
tes situaciones e intenciones comunicativas.

Andlisis y reflexion sobre la propia lengua
Vocabulario. :
Ortografia.

o0

1. Usos y formas de la comunicacion oral
1. Utilizacion de habilidades lingtisticas y de
las reglas propias del intercambio comunicati-
vo en diferentes situaciones.

2. Usos y formas de la comunicacion escrita
6. Resumen de textos escritos.
8. Analisis, comentario y juicio personal scbre
los textos escritos. )
10. Produccion de textos escritos empleando
formas adecuadas a distintas situaciones e in-
tenciones comunicativas... )

. Produccion de textos escritos para reco-
ger y organizar la informacion, para planificar
experiencias, para elaborar alternativas y anti-
cipar soluciones...

3. Andlisis y reflexion sobre la propia lengua
2. Observacion de regularidades sintacticas,
morfologicas y ortograficas en las produccio-
nes verbales.

1. Usos y formas de la comunicacion oral

1. Valoracion de la lengua oral como instrumen-
to para satisfacer las propias necesidades de co-
municacion, y para planificar y realizar tareas
concretas.

2. Usos y formas de la comunicacion escrita
1. Valoracion de la lenguaescrita como medio
de informacion y de transmisién de cultura, y co-
mo instrumento para planificar y realizar tareas
concretas. ) - )
4, Autoexigencia en la realizacion de las propias
producciones y valoracion de la claridad, el or-
den y la limpieza en los textos para lograr una
mejor comunicacion. 5 o b
5, Actitud de busqueda de cauces comunicati-
vos,_é:reahvos y personales en el uso de la lengua
escrita.

3. Andlisis y reflexion sobre la propia lengua
1. Aprecio por la calidad de los textos propios
ajenos (su adecuacién, coherencia y correccion
como medio para asegurar una comunicacion,
fluida y clara.

Matematicas

Organizacion de la informacion
La representacion grafica.

Las tablas de datos. '

Tipos de gréficos estadisticos...

@ pi

4. Organizacion de la informacion

2. Recogida y registro de datos sobre obje-
tos, fenémenos y situaciones familiares utili-
zando técnicas elementales de encuesta, ob-
servacion y medicion.

4. Organizacion de la informacion

2. Valoracion de la expresividad del lengua
grafico como forma de representar muchos
datos.
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Actividad 7. Las actividades
bancarias

Edad y nivel

Esta pensada para el alumnado de Educa-
cién Secundaria pudiéndose también introducir
en la EPA.

Preguntas generadoras de actividad

— ¢Qué bancos y cajas de ahorros cono-
ces?

— ¢ Cuales de estos bancos o cajas de aho-
rros estan ubicadas cerca de tu casa, barrio o
localidad?

— Utilizas algin servicio de los que ofrecen
estas entidades? ¢ Tienes libretas de ahorros? Y
tus padres ¢qué servicios utilizan? ;Sabes si po-
seen alguna libreta de ahorros o cuenta corrien-
te? Utilizan los servicios de demiciliacién ban-
caria? ;Qué mas?

— ¢Qué ventajas ofrecen los bancos y cajas
a sus usuarios? ¢ Qué ventajas ofrecen estas en-
tidades para los jévenes? ;Sabes si proporcio-
nan becas ¢ ayudas para estudios? ¢Sabes si
ofrecen la tarjeta joven? ;,Qué otras?

— ¢, Consideras gue existen algunos inconve-
nientes, desventajas, problemas, etc., en el uso
de algln servicio bancario? ;Cual? ¢ Por qué?

Objetivo general

— Conocer los servicios que ofrecen los
bancos y cajas. Que los alumnos sean capaces
de desenvolverse en estas entidades.

Objetivos especificos

de hechos, conceptos y principios

— Conocer los bancos y cajas de ahorro de
la comunidad.

— Conocer los fines y funciones propios de
los bancos y cajas.

— Conocer la terminologia especffica: crédito,
préstamo, interés, cheque, cuenta corriente,
transferencia, saldo, ordenante, librador-librado, ...

— Conocer los servicios que prestan.

de procedimientos

— Demostrar habilidad en buscar los recur-

sos documentales para extraer la informacion
gue se precisa.

— Efectuar algunas operaciones bancarias:
abrir una cartilla de ahorros o cuenta corriente,
sacar dinero, meter dinero, calcular los intereses
de diferentes cantidades a diferentes periodos,
rellenar distintos impresos.

— Comparar ventajas y desventajas de los
servicios ofertados por distintas entidades ban-
carias.

— Conocer los mecanismos publicitarios uti-
lizados por las entidades bancarias para atraer
usuarios y clientes.

— Comparar la publicidad de los servicios y
la realidad de los mismos.

— Simular una reclamacién por un servicio:
crédito, préstamo, etc. no realizado de manera
optima.

de actitudes, valores y normas

— Mantener una actitud critica y activa ante
este tipo de servicios.,

— Valorar criticamente los mecanismos pu-
blicitarios de estas entidades habituandose a
compararla con la realidad de los mismos.

Enlace con las areas curriculares

Basicamente puede vincularse con las Cien-
cias Sociales, Geografia e Historia (el mundo
actual y la vida moral y la reflexion ética) y con
la Lengua vy Literatura (interpretacién de diferen-
tes textos orales y escritos y utilizacion de tex-
tos orales y escritos en actividades de aprendi-
zaje).

Véase al final de la actividad su enlace con
las areas curriculares.

Descripcién de la actividad

Proponemos un conjunto de actividades para
acercar al alumnado al conocimiento de estas
entidades y a saber utilizar sus servicios.

a. Después de recopilar publicidad relativa a
bancos y cajas de ahorro (buzon, vallas, TV,
prensa escrita, folletos, radio...), se analizaran los
servicios que presta cada entidad y se procede-
ré a compararlos.

Entre los posibles temas de andlisis, propo-
nemos:

1. Simbolos y logotipos.
2. Slogans.
3. Numero de agencias.
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4. Servicios gque ofrecen a los usuarios.
— Operaciones activas

— Créditos

— Préstamos personales

— Préstamos hipotecarios

— Préstamos bancarios y apertura

de crédito
— Aval bancario

Operaciones pasivas
— Cuentas corrientes:
— Alavista

— Financiera a la vista
— De ahorro

— Depdsito a plazo fijo
— Planes de jubilacion

— Operaciones de mediacion
— Transferencias
— Domiciliacion de recibos
— Depdsito de valores
— Cambio de divisas

5— Ventajas que remarcan en la publi-
cidad para la captacion de clientes.

— Red muy amplia, disposicién de mu-
chas sucursales para poder operar en diferentes
lugares geograficos.

— Facilidad y rapidez en obtener prés-
tamos personales con solo domiciliar el cobro de
la némina.

— Facilidades para obtener préstamos
hipotecarios o bancarios para la compra de vi-
vienda, coche, para hacer viajes, para acondicio-
nar la vivienda, para ampliar la empresa.

— Ofrecimiento de préstamos ventajo-
sos (a menor interés gue el habitual o con otras
condiciones especiales...)

— Ofrecimiento de préstamos para ad-
quirir elementos que ofrece el propio banco (bici-
cletas, libros, ciclomotores, cristalerias, menaje
de cocina, maquinas de escribir, ordenadores...)

— Ofrecimiento de regalos al realizar
imposiciones a plazo fijo.

— Obsequio de una determinada canti-
dad al realizar una apertura de una cuenta de
ahorro (recién nacidos, nifios, nifas...)

b. Sondear qué significado tienen para los
alumnos algunos términos bancarios: credito,
préstamo, cuenta corriente, hipoteca, leasing,
tarjetas, transferencias, saldo... Orientar a que
busquen el significado de estos y otros términos

77

en el diccionario si tienen dudas vy errores y des-
pués comentar en grupo su significado.

¢. Visitar algunas entidades solicitando infor-
macion y documentacion escrita sobre formulas
que ofrecen para financiar viviendas, coches,
vigjes, estudios, ...

d. Observar y analizar materiales concretos
de las entidades bancarias: libretas, tarjetas, le-
tras, talonarios, impresos, documentacion sobre
condiciones para solicitar una hipoteca...

Completar la actividad simulando cubrir im-
presos de domiciliacion de recibos, de solicitud
de apertura de cuenta, solicitud de crédito per-
sonal, de solicitud de una hipoteca, cartilla, en
usar la tarjeta de cajero automatico... Realizar
céalculos de tanto por ciento e interés simple de
la financiacion de viviendas, coches, viajes, estu-
dios... que ofrecen las distintas entidades. Com-
pararlos. Sacar conclusiones sobre las ofertas
mas ventajosas.

e. Elaborar una encuesta dirigida a un miem-
bro de una entidad bancaria. Puede tratar sobre
algun tema contenido en su propia publicidad,
por ejemplo: Antes de contratar un sistema de
jubilacion haga muchas preguntas al Banco.... A
partir de ahi puede estudiarse, en detalle, el plan
de jubilacién que ofrecen.

f. Averiguar por qué se conceden créditos a
unas personas y por qué no se las conceden a
otras. Realizar una relacion de las condiciones
que debe reunir una persona para gue le sea
concedido un préstamo, crédito...

Evaluacion

— Conocimiento de la terminologia especifi-
ca; préstamo, crédito, cuenta corriente, transfe-
rencia, interés, cheque...

— Conocimiento de los servicios que ofre-
cen los bancos y cajas.

— Comparacion de servicios entre entidades
bancarias.

— Comparacion entre la publicidad sobre
los servicios de estas entidades v la realidad de
los mismos.

— Habilidad para documentarse antes de
utilizar los servicios.

— Demostracion de habilidad para usar dife-
rentes servicios bancarios: poner y sacar dinero;
usar la tarjeta de cajero automatico; rellenar im-
presos...
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. Actividad 7. Las actividades bancarias o
Enlace con las Ensefianzas Minimas de la Educacién Secundaria Obligatoria (Real Decreto 1007/1991, de 14 de junio)

Areas
curriculares

Conceptos

Procedimientos

Actitudes

3. El mundo actual

3. El mundo actual

3. El mundo actual

CIeI:lCIaS 2. La organizacion econdmica y el mundo del 1. Andlisis y evaluacion critica de informacio- 1. Interés por estar bien informado y actitud
Sociales, trabajo: - Conceptos e instituciones béasicas nes proporcionadas por distintos medios de critica ante la informacién procedente de los
Geograﬁa e de la economia de mercado. comunicacion... medios de comunicacion.
Historia 3. Poder politico y participacién ciudadana. 2. Prepe_tracién % realizapic')n de debates... so- 3. Valoracion de los derechos humanos...
bre cuestiones de actualidad... 4. Rechazo de las injusticias...
1. Usos y formas de la comunicacion oral 1. Usos y formas de la comunicacién oral 1. Usos y formas de la comunicacién oral
Lengua y escrita y escrita y escrita
1. La comunicacion oral y escrita: elementos 6. Utilizacién de textos orales y escritos en 1. Valoracién de la lengua oral y escrita como
’ y y funcicnes. Intencion y situdcicn comunicati- actividades de aprendizaje. instrumento de comunicacién.
Literatura va,
6. Fuentes de documentacion oral y escrita.
1. Numeros y operaciones... 1. Numeros y operaciones... 1. Numeros y operaciones...
3. Proporcionalidad de magnitudes. Porcen- 1. Interpretacion y utilizacion de los nime- 1. Incorporacion del célculo numérico, del
Matematicas tajes. ros... célculo y de la estimacion a la forma de proce-

5. Significado y uso de las letras para repre-
sentar nUmero. Férmulas y ecuaciones.

2. Utilizacion de la calculadora...

der habitual.
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EL DINERO

Actividad 8. El refranero popu-
lar y el dinero

Edad y nivel

Alumnos de Educacién Primaria, Secundaria
Obligatoria y EAP.

Preguntas generadoras de actividad

— ¢;Conoces algun refran o frase gue tenga
que ver con el dinero?

— ,Qué nos quiere decir el refran; “Afanar y
guardar y para la vejez ahorrar’? ;Crees que
aconseja trabajar y ahorrar? ;Por quée?

— ¢Consideras que es aconsejable trabajar
y ahorrar mientras se es joven para encontrar
una vejez descansada? ;Es necesario preveer
para el dia de mafnana, especialmente para
cuando seamos viejos? ¢ Por qué?

— , Existe alguna razon importante para
gastar el dinerc y no guardarlo?

Objetivo general

— Conocer los consejos de la sabiduria po-
pular acerca del dinero.

Objetivos especificos
de hechos, conceptos y principios

— Conocer el significado de refranes vy fra-
ses populares acerca del dinero.

de procedimientos

— Comparar nuestras opiniones personales
y sociales actuales con las de la sabiduria popu-
lar sobre el comportamiento frente al dinero.

— Recopilar refranes utilizando diferentes
medios de documentacion. Extraer los mensa-
jes, valorarlos, comentarlos y debatirlos.

de actitudes, valores y normas

— Valorar la sabiduria gque encierran los
mensajes de los refranes y frases populares.

— Tener presentes los mensajes positivos
del refranero en el guehacer diario.

79

Enlace con las areas curriculares

En cualquier nivel educativo tiene relacion
con la Lengua castellana vy literatura y puede re-
lacionarse con las Lenguas catalana, vasca y ga-
llega.

Véase al final de la actividad su enlace con
las areas curriculares.

Descripcion de la actividad

El alumnado recopilara refranes vy frases po-
pulares explicitando los que recuerde, pidiendo
esta informacion a padres y abuelos, consultan-
do diccionarios o enciclopedias, acudiendo a
obras especificas del refranero popular...). Una
vez recopilados se debatiran en clase valorando
su significado.

Se incluye un anexo con un conjunto de re-
franes y su valoracion en el anexo de esta activi-
dad que puede facilitar la labor del profesorado.

En el caso de los alumnos de secundaria la
actividad puede completarse con:

— Busgueda de refranes y frases populares
en las obras literarias.

— Interrelacion de los términos mas frecuen-
tes en los refranes sobre el dinero: caridad, ri-
queza, fortuna, suerte, opulencia, caudal, ...~

— Definicion o significado de cada término
hallado.

— Relaciones del significado de los refranes
con palabras clave (dinero escurridizo, dinero
bancario dinero-Dios, dinero-desasosiego, dine-
ro-ahorro, dinero-salud, dinero-avaro, dinero-dis-
frutar de la vida, etc.).

— Busqueda de sindnimos y anténimos de
estos términos.

— Creacion de nuevos refranes o recompo-
sicion de los originales.

— Comparacion de refranes y frases popula-
res en las distintas lenguas de Espafia.

Duracion

La duracién de la actividad puede acomodar-
se a las diferentes disponibilidades de tiempo de
los docentes. Dependera del nimero de refranes
recogidos y del nimero de ellos que se seleccio-
nen para valorar y debatir el que empleemos
media hora, una hora o-mas. En el caso de las
propuestas complementarias para Educacion
Secundaria requieren mas tiempo.
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Anexo de la actividad 8

— Enriquece a doce hombres, y, al cabo de seis afios, dos seran ricos y diez serdn pobres.

Se dice como ejemplo de lo facil gue le es al hombre derrochar y lo mucho gue le cuesta ahorrar
de modo que al enriquecer a unos hombres lo méas seguro es gue No pocos vuelvan a empobrecer-
se y solo algunc mantenga su posicion de rico.

— El dinero se ha hecho redondo para que ruede.

En contra de quienes mantienen quieto y guardado el dinero, en lugar de comprar con él, invertir,
etc.

— A los esparioles les vienen siempre cortos el tiempo y el dinero.
Moteja a los espanoles de derrochadores tanto de lo uno como de lo otro.

— Quien bien lo hereda, mal lo conserva.

Advierte que, por regla general, cuando se adquieren riquezas sin esfuerzo se pone poco empe-
Ao en conservarlas.

— La gloria y el dinero son para quien los gana.
Aconseja disfrutar de lo que se tiene 0 se ha ganado con el propio esfuerzo.

— El dinero es para contarlo, y las flaves para guardario.
Aconseja el ahorro.

— Guardaré hoy que puedo, que quizas marfiana no mueva un dedo.

Aconseja ahorrar cuando se puede pensando en los achaques que pueden sobrevenirnos el dia
de manana.

— Si quieres tener dinero, tenlo.
Consejo practico y sencillo: para tener dinero, no gastarlo.

— Tengamos salud, y dineros, quien los quisiere.

Da a entender lo valiosa que es la salud, bien deseado por todos: y aunque el dinero sea tam-
bién apetecible, no es de desear como la salud.

— Quien en un ano quiere ser rico al medio le ahorcan.
Sétira contra los que quieren hacerse ricos en poco tiempo y con malas artes.

— Al dinero, al loco y al aire, darle calle.
Es decir, no guardarlos.

— De dineros y bondad, la mitad de la mitad.
Porgue en ambas cosas se suele exagerar cuando se las aplica a uno mismo.

— Cuando pobre, franco: cuando rico, avaro.

Cada uno se muestra capaz de las mejores virtudes y de los maximos heroismos cuando carece
de los medios para realizarlos. “Si yo tuviera ...” se dice, pero ocurre que si por azares de la vida la
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posicion social o economica cambia, entonces parece como si también el pensamiento cambiara y
se es como todos, ni mas ni menos.

— El dinero todo lo vence, pero con el buen juez nada puede.

No creo que sea aquf el momento de decir como el desconfiado aquel: “gue asi sea”, pues tan
evidente es la primera parte como la segunda.

— Riquezas con sobresaltos, miserias las llamo.

Contra aquellos que el afan de ganar y poseer les tiene en continua zozobra y trabajos, sin dis-
frutar de la vida.

— Mas vale dicha que suerte.

Valora y tiene en mas la felicidad que la fortuna.

— Queredme porque os quiero y no me habléis de dinero.

Advierte que se estime a uno por las cualidades maorales y no por su dinero.

— Buena gorra y buena boca hacen mas que buena bolsa,
Indica que la buena educacion consigue mucho mas que el dinero.

— Guarda el avaro su dinero, para que pompee su heredero.

Suele ocurrir que aquel que recibe la riqueza sin esfuerzo y sin saber lo que cuesta ganarla, se
muestra gastador y rumboso, olvidandose de las privaciones que tuvo que pasar el gue juntd esos
bienes.

— No hay cosa con tan buen cimiento que no este expuesta al hundimiento.

Da a entender que por mucha que sea la riqueza no esta exenta de ruina o acabamiento y pbr
tanto no hay motivo de orgullo.

— A chico caudal, mala ganancia.
Ensefna que con pequenos medios no se pueden conseguir grandes obras.

— jAdids, mi dinerol.
Se emplea esta frase cuando se malogra algo o se pierde, especialmente si es de tipo econémi-
co.

— El dia de hoy, antes se toma el pulso al haber que al saber.
Expresa que actualmente se tiene en mas estima al que posee riguezas que al que sabe.

— Sobre dinero no hay compariero.

Advierte que, por lo general, cuando hay por medio ganancias, dinero o bienes de fortuna, se
anteponen estos a la amistad.

— Fortuna ¢a donde vas? — A donde hay mas.

Sirve para indicar que el dinero llama al dinero y que los que tienen fortuna rapidamente la acre-
cientan.

— Dinero llama dinero.

Se dice porque el comerciar con el dinero es la mejor manera de aumentar el propio caudal, que
es como decir gue el dinero pide que no se le deje parado, pues busca mas.
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— Dineros son calidad.

Quiere decir gue las riquezas dan consideracion y honores mas que la noble cuna y el linaje es-
clarecido.

— A las barbas con dinero, honra hacen los caballeros.
Pondera la atencion y miramientos que se tienen para aquellos que gozan de buena renta.

— Gran dote, cama de rencillas.

Da a entender que en los matrimonios en los gue la mujer aporta buena dote, son mas frecuen-
tes los disgustos domeésticos.

— Bien guisa la moza, pero mejor la bolsa.
Expresa que con abundante dinero es facil sacar las cosas adelante.

— No hay mal tan lastimero como no tener dinero.
Porque la carencia de bienes de fortuna es causa de muchos males.

— jBuenos estamos, rotos y sin dineros y enamorados!.

Se quiere expresar con esta frase el estado de abandono en que quedan algunas personas pre-
cisamente cuando era necesario todo lo contrario.

— La gloria de quien la gana, y el dinero de quien lo agarra.

Indica que la gloria y la consideracién son dignos de aquel gue se hace acreedor a ellos, pero las
riquezas son de aquel que se las proporciona. Pero cuando se quiere ponderar la gloria y no el dine-
ro, se le cambia diciendo: “El dinero es de quien lo agarra, y la gloria de quien la gana”.

— Don sin renta mal me sienta.

Explica que los titulos y las consideraciones del vulge, si no van acompanados de la riqueza sufi-
ciente de poco sirven y de nada aprovechan.

— Fortuna te dé Dios, hijo, que el saber poco vale.

Ensenia gue para triunfar, la sabiduria o conocimientos obtenidos deben ir acompanados por la
suerte.

— La pobreza no quita virtud ni la pone la riqueza, mas son causa de quitaria o poneria”.

No es esta una regla de moral sino una advertencia para indicarnos que el camino de la virtud es
el mas angosto cuando falta lo necesario, aunque también es el mas dificil cuando sobra lo superfiuo.

— El error en la miseria es acusado: el vicio en la opulencia es excusado.

Denota que segln la clase social de quien comete una falta, asi es tenida y considerada ésta, y
asi seran faltas leves, errores o crimenes nefandos.

— Quien dineros tiene hasta sabio parece.

Porque las riquezas hacen ser respetados a los hombres y de ahi que todo lo que hacen parece
bien hecho o propio de sabios.

— Dios es omnipotente, y el dinero su teniente.
Pondera el valor y alcance del dinero con el cual todo se consigue.
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— El vulgo no.repara en quien es majadero, sino en quien tiene dinero.
Expresa el aprecio de la gente, que se inclina hacia el poder mas que hacia el saber.

— Do hay dineros hay sosiego.

Porque cuando faltan todo es enfado, intranquilidad y desasosiego, por lo que se supone gue
para gque éstos no se den, es preciso gue haya con qué satisfacer todas las necesidades.

— Bien habla la plata: cuando ella suena, todos callan.

Se refiere al dinero que tantas bocas tapa.

— A balazos de plata y bombas de oro, rindio la plaza el moro.

Se aplica a aquellos casos en que el soborno consigue la que se desea. Expresa ademas lo bue-
no que es el dinero para conquistar el favor de las mujeres.

— jEa, que hago barato: lo que vale tres lo doy por cuatro!.
Contra aguellos que con buenas palabras tratan de “vender” por bueno y barato lo que no es tal.

— Caja abierta y culo a besar, a nadie se le puede negar.
Se dice para indicar que ante el dinero cualquiera hace lo que se le pida aunque esto sea deni-
grante o bajo.

— Gran maestra es la pobreza, pero empuja a hacer vileza.
Expresa las malas consecuencias y los extremos a los que lleva la penuria.

— De enero a enero, el dinero es del banquero.
Advierte que en toda ocasion y circunstancia, el banco siempre tiene las de ganar.

— Malo un rico empobrecido, peor un rico enriquecido.

Aunque la maldad a que se refiere el refran en los dos aspectos que se citan no esta tomada en
el mismo sentido, si hay gue convenir que ambos males son poco deseables. En el primero, porque
es triste y denota mala suerte, negligencia o despilfarro: en el segundo, si bien el enriquecimiento no
es malo, silo suele ser por el hecho de que los nueves ricos son mas ostentosos y presumidos, de-
fectos que resultan insufribles a cuantos les conocieron en la posicion social anterior.

— El dinero se ha hecho para contarlo.

Frase con la que uno justifica el hecho de que cuente el dinero que recibe: pues cualquier equi-
vocacion en perjuicio propio, caso de no contarlo, traeria consigo disgustos y discusiones molestas.

— El dinero es callado, y a nadie dice si fue hurtado.
Sobre la procedencia del dinero nadie pregunta de donde se ha sacado, y éste tampoco lo dice.

— No hay cerradura si es de oro la ganzua.
Expresa lo mucho que puede el dinero por el cual se vende y se deja sobornar mucha gente.

— El dinero es bueno para siervo, pero malo para amo.

Expresa que las riguezas son buenas cuando nos servimos de ellas, pero no ocurre lo mismo
cuando nos hacemos esclavos de ellas.

— Ni se arrienda ni se vende, y si se vende, se arrienda. El demonio que lo entienda.

Juego de palabras de dificil explicacion. Aplicado a la mujer, expresa que esta no debe vender ni
arrendar su cuerpo, ahora bien, cuando lo vende a uno casandose por dinero o posicion, lo mas se-
guro es que se arriende al primero que llegue. O al primero y al segundo.

— Adorar el santo por la peana.

Buscar la amistad, amor o proteccion de una persona no por ella misma, sino por el puesto que
ocupa, por sus riquezas, etc.
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Enlace con las Ensefanzas Minimas de la Educacién Secundaria Obligatoria (Real Decreto 1007/1991, de 14 de junio)

Actividad 8. El refranero popular y el dinero

Areas
curriculares

Conceptos

Procedimientos

Actitudes

Lengua

¥
Literatura

1. Usos y formas de la comunicacién oral
y escrita

1. La comunicacion oral y escrita: elementos
y funciones. Intencion y situacion comunicati-
va.

2. Tipos de texto en la comunicacion oral y
escrita...

3. Formas orales y escritas del discurso.

4. Registros y lenguajes especificos.

6. Fuentes de documentacion oral y escrita.

2. La lengua como objeto de conoci-
miento

1. Lalengua como producto y proceso social
y cultural en permanente cambio.

2. Textoy contexto.

3. El texto como unidad de sentido. Partes.
Relaciones.

4, La oracion. Sus constituyentes. Categorias
gramaticales.

1. Usos y formas de la comunicacién oral
y escrita

1. Interpretacion y comprension de diferentes
tipos de textos orales y escritos, reconociendo
el contenido ideolégico del lenguaje.

3. Comentario oral y escrito de textos...

5. Utilizacion de textos orales y escritos con
distintas finalidades.

6. Utilizacion de textos orales y escritos en
actividades de aprendizaje.

2. La lengua como objeto de conoci-
miento

2. Andlisis y clasificacién de las unidades lin-
glisticas.

4. Uso de distintos tipos de diccionarios.

1. Usos y formas de la comunicacién oral
y escrita

1. Valoracién de la lengua oral y escrita como
instrumento de comunicacion.

2. Valoracién y respeto por las normas que ri-
gen el intercambio comunicativo.

3. Interés por la produccién de ideas y senti-
mientos en la lengua oral y escrita.

6. Valoracion de la diversidad lingistica y
cultural de Espana.

2. La lengua como objeto de conoci-
miento

1. Valoraciéon de la lengua como producto y
proceso socio-cultural y como vehiculo de
transmision y creacién cultural.

3. Valoracion de las variedades dialectales y
de uso en las produccion orales y escritas.

O4d3NIa 13
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Actividad 9. Excursion de fin de
curso

Edad y nivel

A partir del tercer ciclo de Educacion Prima-
ria.

Preguntas generadoras de actividad

— ¢Como podemos organizarnos para pre-
parar la excursién de final de curso? ¢Podemos
nombrar a una comision? ;Podemos organizar-
nos por grupos de tareas? ¢ De qué otra forma?

— ¢ Qué cometidos tendra la comision o los
grupos de tareas? ;Recogera las propuestas de
los integrantes de la clase sobre los lugares a
donde ir? ¢ Elaborara propuestas? ¢Buscara la
informacién en agencias de viajes? ;Analizara
formas de financiacion del viaje? ;Qué mas?

— ¢ Qué aspectos deben considerarse en el
presupuesto de una excursion? ¢ El desplaza-
miento? ¢La alimentacion? 4El alojamiento?
¢ Los seguros contra accidentes? ¢ Qué mas?

— ¢Donde hemos de buscar la informacion?
JEn qué agencias de viajes? ;En empresas de
transportes? ;Donde méas?

— ¢Qué derechos y deberes tenemos al uti-
lizar los servicios de una agencia de viajes?

— ¢ Existen clausulas en los contratos con
las agencias de viajes?

— ¢Donde podemos recabar informacion
sobre este particular? ;jEn organismos de usua-
rios y consumidores? ¢,En instituciones oficiales
sobre consumo? ¢Dénde estan estas institucio-
nes?

Objetivo general

— Organizar una excursion de fin de curso y
realizarla.

Objetivos especificos
de hechos, conceptos y principios

— Conocer tecnicas para organizarse y po-
der proyectar y realizar una excursion.

— Saber utilizar los servicios de las agencias
de viajes y de otras agencias relacionadas con el
turismo.
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— Conocer el papel del consumidor al esta-
blecer el contrato con agencias de vigjes y/o de
transporte.

de procedimientos

— Buscar diferentes fuentes de documenta-
cion sobre itinerarios y lugares para preparar la
excursion.

— Solicitar, analizar y comparar presupues-
tos.

— Realizar el programa de viaje y el presu-
puesto de una excursion de fin de curso

— Planificar las actividades para la obten-
cion de recursos y financiacién.

de actitudes, valores y normas

— Valorar una planificacion que ajuste los in-
tereses del alumnado a los presupuestos dispo-
nibles.

— Concienciarse de los derechos y deberes
contraidos con las agencias de viajes y de trans-
portes.

Contenidos
de hechos, conceptos y principios

— Conocimiento de los servicios que pres-
tan al consumidor las agencias de viajes y/o las
de transportes.

— Organizacion y planificacion de una ex-
cursion.

de procedimientos

— Busqueda de fuentes de informacién para
preparar una excursion (entrevistas, encuestas,
visitas a agencias, recoleccion de folletos, lectura
y analisis de mapas, solicitud y comparacion de
presupuestos...)

— Realizacion del programa del viaje.

— Planificacion de actividades para obten-
cién de recursos y finaciacion del viaje.

de actitudes, valores y normas

— Valoracion de la planificacion de la excur-
sion para sacar el maximo provecho atendiendo
las motivaciones e intereses del alumnado vy los
recursos disponibles.

— Consideracion de los derechos y obliga-
ciones del consumidor al realizar un contrato.
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Enlace de las areas curriculares

Sociales (estudio de los aspectos geografi-
cos, histéricos, naturales de la ruta y del lugar de
destino), Lengua (preparacion del proyecto
oral/escrito, realizacion de la memoria de la ex-
cursion, valoracion de la misma), Matematicas
(elaboracion de presupuestos), etc.

Descripcion de la actividad
a. Organizacion

La asamblea de la clase tomara decisiones
acerca de la mejor forma de organizarse para
preparar la excursion de final de curso. Entre las
posibles formas de organizacion se sugieren: la
creacion de una comisién especifica; la creacion
de grupos de trabajo encargandose cada grupo
de unas tareas concretas.

b. Eleccion de posibles lugares

La comision hara un sondeo de las aspiracio-
nes del grupo sobre el lugar, las posibles rutas y
la fecha del viaje. Cada grupo debera hacer su
propuesta en la fichas 1 que se presenta en el
anexo.

¢. Recopilacion de documentacion

La comision o los distintos grupos reuniran
toda la informacién posible acerca de los luga-
res, rutas, presupuestos elegidos; tales como:

Informacion geografico—humana

— Propaganda turistica (folletos sobre los Iu-
gares posibles, visitas, actividades culturales, de
ocio...)

— Informacion de otras personas que estu-
vieron alli y que nos dan su versién.

— Informacion de otros alumnos o grupos
gue va hiciercn su excursién de fin de curso.

— Proyeccion de algun video del lugar si
existe.

— Articulos sobre el lugar.

— Informacién de ciencias sociales (situa-
cion espacial, clima, poblacion, historia, indus-
tria, gobierno autonomo, folklore...)

— Ropa y menaje que debe llevarse.
Informacion econdmica. Presupuesto.

A través de agencias de viajes, agencias de
transporte (tren, autocar, avion, barco, etc.), se
solicitaran presupuestos sobre las diferentes ex-
cursiones previstas indicando para ello &l nime-
ro aproximado de personas que prevee realizar
la excursion. Ver modelo de ficha 2 en el anexo.
Se pedira que conste con claridad:

— Ellugary la ruta.
— El tiempo de duracion. Fechas previstas.

— Calidad de los servicios y hoteles, alber-
gues, casas de colonias, espacios de acampa-
da.

— Medios de transporte.

— Alimentacion.

— Seguro de accidentes.

— Servicios complementarios.
— Precio.

— Forma de pago.

— Descuento a grupos.

— Carnets de estudiante, de alberguista,
carnet joven.,

d. Eleccion del lugar definitivo

La comision o los distintos grupos de trabajo
presentaran al grupo clase la informacion obteni-
da sobre los distintos lugares a donde ir y los
presupuestos.

La asamblea hara un estudio comparativo de
lo que ofrece cada ruta y de los presupuesto,
estudiando en cada caso las relaciones pre-
cio—calidad, y aventurando hipdtesis explicati-
vas de las diferencias de dichos presupuestos.
Si la asamblea no los considera satisfactorios
puede solicitar otros nuevos. A partir de la infor-
macion disponible se decidira por votacion el lu-
gar definitivo.

Un elemento que pesara definitivamente en la
toma de decision sera la posibilidad de hacer
frente al presupuesto de la excursion. Los presu-
puestos imposibles de financiar deben ser ex-
cluidos aungue resulten atractivos.

e. Fuentes de financiacion.

La asamblea hara frente al tema de la finan-
ciaciéon de la excursion estableciendo mecanis-
mos de documentacion para conocer © para es-
tablecer:

Posibles fuentss de financiacion internas

— Individual (ingreso Unico por parte de ca-
da alumno antes de la excursion, cuotas de los
alumnos por meses ingresados en una cartilla
para obtener intereses, ...)

— Organizacion de actividades como fuente
de ingreso para la excursion (venta de maiterial
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didactico o de pequefios trabajos manuales, rea-
lizacién de fiestas, actividades ludico—recreati-
vas, montajes teatrales, musicales, ...)

Posibles fuentes de financiacion externas
Entidades bancarias.

Instituciones.

APA del colegio.

Otras.

Después de conocer y valorar estas fuentes
de financiacion se elegiran y pondran en marcha
las mas convenientes.

f. Programacion de la excursion

Se redactara el programa de la excursion es-
pecificando el horario de cada dia con sus activi-
dades. La redaccion puede realizarse por comi-
siones, encargadas de distintos aspectos:
estudio geografico, econdmico y humano de los
lugares a visitar, visitas culturales..., de forma
que a lo largo de la excursion el “speaker” fuera
un grupo determinado que prepard el estudio
previo del lugar.

En este programa se incluiran los detalles so-
bre alimentacion, equipo minimo de ropa y me-
naje a llevar, prevision de dinero de boalsillo...

g. Realizacion de la excursion
h. Memoria y revision

Finalizada la excursion se hara una revision y
andlisis de los resultados de la misma y del fun-
cionamiento del programa, grado de satisfaccion
por el cumplimiento de lo acordado en el presu-
puesto de la agencia, posibles reclamaciones del
consumidor en caso de incumplimiento del con-
trato...
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Duracion

Esta actividad esta prevista para realizarse en
un trimestre a lo largo del curso escolar. Aparte
del tiempo necesario par que cada comision rea-
lice sus tareas hay que contar con unas 10 ho-
ras de trabajo, o mas, de la asamblea del gru-
po clase, distribuidas en una sesion de sondeo
de los posibles lugares a donde ir, una sesion de
valoracion del atractivo que presentan las distin-
tas rutas y los presupuestos y decision de la ruta
elegida, una sesion para el analisis del programa
concreto de la excursion y una sesion para valo-
rar Ips resultados de la misma.

Evaluacién

— Saber pedir y saber comparar varios pre-
supuestos.

— Concienciarse de la equivalencia del dine-
ro en servicios prestados en la excursion.

— Autonomia y capacidad de los alumnos
para programar y realizar la excursion (el profe-
sor/a solo interviene cuando se necesita o solici-
ta su ayuda y cuando se requieren ideas sobre
como y donde hallar los materiales documenta-
les...).

— Trabajo efectivo de las comisiones y gru-
pos de trabajo.

— Uso adecuado de técnicas de trabajo (or-
ganizacion del grupo/clase, blusgueda de infor-
macion, comparacion de presupuestos...).

— Evaluacion final y valoracion de los resul-
tados de la excursion, comparar el programa ini-
cial con el resultado final, dando su juicio critico
argumentado, ...

— Utilizacién racional del dinero.
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Anexo de la actividad 9

FICHA 1 PARA LA ELABORACION DE UN ITINERARIO

dia

salida de alas visitar llegada

alas




EL DINERO

Anexo de la actividad 9

FICHA 2 PARA LA ELABORACION DE UN PRESUPUESTO

1. Transporte

Por Km n.° Km Total
Autobuses (ida y vuelta)

Por Km Total
Tren (ida y vuelta)

Turista Charter Total

Avion (ida y vuelta)

2. Hotel

Precios por persona y dia en habitacién doble

Lugar Hotel Cat.” HD MP PC

89
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Actividad 9. Excursion de fin de curso
Enlace con las Enseiianzas Minimas de la Educacion Primaria (Real Decreto 1006/1991, de 14 de junio)

Areas
curriculares

Conceptos

Procedimientos

Actitudes

Conocimiento
del medio
natural, social
y cultural

3. Poblacion y actividades humanas
5. Actividades de tiempo libre.

8. Organizacion social

1. La vida en sociedad. La cooperacion vy la
solidaridad, los conflictos de intereses y su so-
lucion...

3. La comunidad escolar: Organizacion. Tare-
as v responsabilidades de cada uno de sus
miembros.

9. Medios de comunicacién y transporte
1. Redes y medics de transporte.

3. Poblacion y actividades humanas
3. Planificacién de actividades de ocio de for-
ma autbnoma y creativa.

8. Organizacién social

3. Dominio de las reglas de funcionamiento
de la asamblea como instrumento de partici-
pacion en las decisiones colectivas.

3. Poblacion y actividades humanas

1. Sensibilidad y respeto por las costumbres
y medos de vida de poblacicnes distintas a la
propia.

8. Organizacion social

1. Responsabilidad en el gjercicio de los de-
rechos y de los deberes que corresponden co-
mo miembro del grupo (familia, clase, escuela,
grupo de iguales...)

9. Medios de comunicacion y transporte
2. Valoracion de los medios de transporte co-
lectivos...

Lengua
castellana

literatura

2. Usos y formas de la comunicacion es-
crita

5. Formas bésicas adecuadas a las diferen-
tes situaciones e intenciones comunicativas.

2. Usos y formas de la comunicacion es-
crita

9. Utilizacién de diversas fuentes de informa-
cion escrita para satisfacer necesidades con-
cretas de informacion.

13. Produccion de textos escritos para reco-
ger y organizar la informacion, para planificar
experiencias, para elaborar alternativas y anti-
cipar soluciones...

2. Usos y formas de la comunicacion es-
crita

1. Valoracién de la lengua escrita como me-
dio de informacion y de transmision de cultura,
y como instrumento para planificar y realizar
tareas concretas.

Matematicas

1. Numeros y operaciones

3. Las operaciones de suma, resta, multipli-
cacion y divisién y sus algoritmos.

4. Reglas de uso de la calculadora.

1. Numeros y operaciones

3. Confianza en las propias capacidades y
gusto por la elaboracion y uso de estrategias
personales de calculo mental.

5, Utilizacion de la calculadora de cuatro
operaciones y decision scbre la conveniencia
0 no de usarla atendiendo a la complejidad de
los célculos v a la exigencia de exactitud de
los resultados.

1. Numeros y operaciones

2. Sensibilidad e interés por las informacio-
nes y mensajes de naturaleza numérica apre-
ciando la utilidad de los nimeros en la vida co-
tidiana.

3. Confianza en las propias capacidades vy
gusto por la elaboracion de estrategias perso-
nales de calculo cuental.

4, Gusto por la presentacion ordenada y cla-
ra de los calculos y de los resultados.

O4H3ANIA 13
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Coordinacioén con los
padres

La tarea educativa escolar seria indtil sin una
coordinacion con la familia. Por ello es impres-
cindible plantearse mejor la forma de comple-
mentarse y apoyarse.

En el caso del dinero se requiere un dialogo
sobre los objetivos que se plantean los docentes
y sobre las estrategias previstas para asumirlos
tanto desde las instituciones educativas como
desde las familias.

Se trata de un tema polémico que no todas
las familias lo viven y lo sienten igual. Para unas
puede constituir un tema de supervivencia, de
obtener empleo/dinero para poder vivir, para
ofras puede constituir una razén para el consu-
mismo, el derroche, el endeudamiento innecesa-
rio... Ademas es muy posible que las familias no
se sinceren de como realmente viven y actlan
en relacién al dinero. Es el mismo caso que la
publicidad, todo el mundo reconoce su influencia
pero lo aplica a los demés y no a si mismo. So-
bre el dinero hay que decir que no siempre se vi-
ve de forma equilibrada y objetiva. La panorami-
ca de situaciones irracionales es dificil de
apuntar aqui. Habra padres y madres que ocul-
tan sus dificultades econdémicas por temor a per-
der un prestigio mal concebido, habra otros que,
sin tener dificultades Unicamente viven para apa-
rentar, otros que sin gquerer aparentar lo que son
o lo que tienen, viven obsesionados por conse-
guir dinero, etc. En muchas familias de diferente
condicion social se enmarca todo el dialogo fa-
miliar sobre aspectos economicos: sueldo, gas-
tos para la satisfaccion de necesidades basicas
o superfluas, propuestas de negocios, obtencion
de recursos financieros, juego...

Ademas de tener presente las diversas situa-
ciones economicas familiares del alumnado an-
tes de iniciar el tema en la escuela, padres y ma-
estros pueden considerar también las sociales,
relativas especialmente al enclave de la escuela,
barrio o localidad que pueden ser muy distintas,
y gque van de unas zonas deprimidas con mucho
paro y marginacion a otras de clase media o de
clase alta. En cada caso estas situaciones de
partida constituiran los ejes motivacionales del
trabajo escolar. De otro lado nunca habran de
perderse de vista las diferentes situaciones so-
cio-economicas que vive la comarca, la comuni-
dad auténoma o €l pais, y, por supussto, las di-
ferentes situaciones econdmicas de los paises
del mundo.

Es evidente que el tema del dinero flota conti-
nuamente en el ambiente familiar y que penetra
en los ninos/as. La polarizacion de la vida familiar
y laboral en este punto actia como un valor refe-
rencial basico que, afadido al que facilita de for-

ma difusa o explicita el ambiente o los medios
de comunicacion, motiva a que de forma muy
temprana los nifos/as, chicos/as hagan de él un
fin basico.

Por todo ello convendra que antes de plante-
ar el tema en la escuela, los padres/madres junto
con los maestros/as, reflexionen sobre la forma
mas equilibrada y positiva de vivir en familia y en
el centro escolar para que se contribuya al desa-
rrollo armonico de sus hijos/as, sus alumnos/as
dotandoles de una actitud objetiva, analitica y
critica ante los fendmenos y sucesos econdmi-
cos concretos familiares y sociales: compra,
consumo, salarios, impuestos, paises pobres-
paises ricos...

Entrando en cuestiones puntuales sobre la
educacion familiar, apuntaremos como significa-
tivas sobre el dinero las siguientes:

1. Ayudar a los hijos/hijas a apreciar el valor
del dinero y a saberlo usar apropiadamente. Que
aprendan a comprar calculando si el precio es
adecuado, dando el importe adecuado a la com-
pra, pidiendo y comprobando el ticket y calcu-
lando si el cambio es correcto. Se trata de po-
tenciar en la familia experiencias directas, analisis
de pequefios problemas... desde las primeras
edades e ir aumentando en grado de dificultad la
reflexion y la aplicacién de cuestiones econémi-
cas familiares. En la medida que los hijos/as ten-
gan suficiente comprension vale la pena hacerles
participar en los didlogos sobre propuestas de
previsiones de ahorro, de compras, de pagos,
etc., para gue se vayan familiarizando en como
ganarse la vida, en como obtener dinero me-
diante un empleo o negocio, en como distribuir
el dinero de forma racional, en cémo vivir de
acuerdo con un salario, en cémo no endeudarse
innecesariamente, en como ahorrar si es posi-
ble...

2. Reforzar las competencias que promueve
la escuela sobre el tema del dinero. Como ejem-
plos ilustrativos podemos sefalar el mostrarles
como se realizan ciertas operaciones -bancarias
(sacar o poner dinero en la cartilla de ahorros,
utilizar la tarjeta de crédito, rellenar un chegue...),
explicandoles los servicios que se utilizan en de-
terminados bancos y el porqué de la eleccion de
unas entidades y no de otras, comentandoles el
significado de términos especificos (crédito, plan
de jubilacion...), explicandoles como distribuyen
el presupuesto familiar o como resuelven el ha-
cer frente a ciertos gastos y emergencias (com-
pra o reparacion del coche, compra de un orde-
nador, realizacion de un vigje...)

Igualmente pueden dialogar sobre las venta-
jas de comprar con tarjetas (no hace falta llevar
dinero encima de forma que no podemos per-
derlo o no hay peligro de que nos lo roben, exis-
te la posibilidad en algunas tarjetas de aplazar €l
pago hasta fin de mes 0 mas...) y de sus incon-
venientes (cabe la posibilidad de gastar mas de
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lo previsto, las entidades pueden utilizar datos
personales...)

3. Racionalizar las pagas. Los padres deben
analizar si es conveniente 0 no dar pagas sema-
nales o mensuales a sus hijos/as mayores para
gue ellos sepan distribuir el dinero asignado para
sus necesidades de transporte, ccio... Es evi-
dente que este dinero nunca debe ser excesivo,
de manera que aprendan a valorario y a no mal-
gastarlo en cosas inutiles o superfluas. Se trata
de no favorecer el consumismo y el despilfarro.

4, Ensenar a gastar inteligentemente y a aho-
rrar. Los hijos/as deben adquirir una actitud posi-
tiva hacia el ahorro, de manera que cuando, por
algin motivo, reciban dinero no lo gasten inme-
diatamente en cualquier cosa, sino que lo guar-
den en la hucha o en una cartilla de ahorros, etc.
Habra que hacerles reflexionar que actuando de
esta forma vamos acumulandolo para cuando
surja alguna necesidad. Pueden, en este caso,
explicar la utilidad de las cartillas de ahorro y
proponerles abrir una, acompafandoles para
que sepan hacer imposiciones, etc.

5. Tener una actitud racional frente al dinero.
El estilo de vida y los valores de los padres/ma-
dres en relacion al dinero van a ser gjemplo para
los hijos. Por ello conviene gue no se viva con la
obsesion del dinero, que no se valore todo en
términos econdémicos y que se da al dinero la
importancia gue tiene y no mas.

Hay que recordar a las familias, especialmen-
te las que tengan hijos adolescentes y jovenes,
que es inadecuado el menospreciar las posibles
elecciones de estudios y profesiones que se
consideren poco remunerados econdémicamente
sin apreciar otras cuestiones fundamentales: el
que sus hijos/as posean aptitud para estos estu-
dios, motivacion, posibilidades de hallar trabajo,
posibilidades de disfrutar ejerciendo una deter-
minada actividad profesional, etc. Para orientar a
los hijos/as sobre aspectos vocacionales-labora-
les hay que poner a su disposicion una base in-
formativa muy amplia para que dispongan de
datos suficientes que les permitan a ellos mis-
mos decidir que camino seguir.

6. Favorecer que sus hijos/as colaboren en
las tareas de la casa y familiares. Tanto si se dis-
pone de servicio doméstico como si no hay que
incentivar que las tareas de la casa deben ser
asumidas por todos y no exclusivamente por al-
gun miembro, como ocurre con frecuencia. Hay
que predisponer a valorar la necesidad de estos
trabajos para el buen funcionamiento familiar y
tomar conciencia de que, aungue no sea un tra-
bajo remunerado tiene su valor.

A veces puede que se plantee por los mis-
mos padres-madres o por los mismos hijos/as la
conveniencia de dar una paga por la realizacion
de actividades de orden y aseo de la casa. So-
bre ello hay que tener presente que:

— El dar una paga puede ayudar a motivar
que los hijos/as sean mas ordenados en el cui-
dado de su ropa o habitacion, que se les estimu-
le en colaborar en mantener la casa limpia, etc.

— El hecho de remunerar estas actividades
puede inducir a que los hijos/as actlen tan solo
por incentivos econdmicos y gue no sientan o
asuman estas actividades como parte de su res-
ponsabilidad personal y como servicio a la fami-
lia. .

7. Favorecer a que los hijos/as, en la medida
de sus posibilidades, trabajen en actividades re-
muneradas para que adquieran el valor del dine-
ro. Como durante el curso escolar es dificil po-
der compaginar el trabajo y el estudio cabe
plantear el realizar estas actividades durante las
vacaciones, especialmente en las de verano. Los
propios hijos/as pueden tener estas iniciativas,
en cuyo caso habra que apoyar. Si no es asi
puede supervisarse y comentarse el valor de es-
ta experiencia. Las actividades a realizar pueden
ser muy variadas y dependen del lugar donde re-
sida la familia (tareas en el campo, clases parti-
culares, ayuda en un supermercado, cuidar ni-
fos/as pequenos/as, limpiar piscinas...)

8. Favorecer que sus hijos/as participen en
actividades sociales no remuneradas o que reali-
cen actividades culturales y ludicas gratuitas. De
hecho hay que ayudar a que los nifos/as y jove-
nes adquieran una actitud positiva de servicio
hacia los otros y hacia la comunidad.

Si los padres realizan algunas actividades so-
ciales de este tipo conviene gue las den a cono-
cer a sus hijos/as y que les proporcionen viven-
cias de las mismas. Pueden dialogar sobre ellas,
pueden comentar la dimension desinteresada
del servicio, su aportacion a la comunidad e in-
cluso pueden sugerirles o pedirles que les acom-
panen y las conozcan de cerca.

Por lo que respecta a las actividades sociales
y lidicas gratuitas, hay que, primero darlas a co-
nocer vy, después, incentivarlas, de manera que
los chicos/as hallen en ellas elementos gratifi-
cantes y positivos de formacion y entretenimien-
to. Es necesario concienciar de las posibilidades
del ocio gratuito o no excesivamente caro que
existen en la localidad o comunidad y de alejar la
creencia enganosa de que las actividades cultu-
rales y lldicas caras son mas estimulantes y di-
vertidas.

9. Favorecer una vision panoramica indivi-
dual, nacional e internacional de los multiples en-
foques, confrontaciones dialécticas y problemas
en las cuestiones econdmicas, por gjemplo:

A nivel personal hay que hacer ver la necesi-
dad de equilibrar el ahorro y el gasto en sus va-
riados aspectos (alimentacién, vivienda, trans-
porte, diversion...).
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A nivel nacional/internacional hay que con-
cienciar de la necesidad del sentido de la justicia
distributiva para que todos los ciudadanos del
pais y del mundo tengan unos niveles minimos
de calidad de vida, suprimiendo el hambre y la
miseria. El que mas tiene/gana debe contribuir
con mas impuestos en beneficio de los que tie-
nen poco.

10. Finalmente hemos de apuntar que hay
aspectos que dificiimente pueden ser evaluados
por el profesorado y que interesa la colaboracion
familiar en este sentido, asi sobre los habitos de
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ahorro y de no malgastar el dinero; capacidad
para comprar dando el dinero apropiado, pidien-
do el ticket de compra comprobando el cambio;
integracion progresiva del sentido de ayuda, co-
laboracion y solidaridad; participacion en las ta-
reas domésticas; criterios a la hora de comprar ©
elegir productos personales o familiares (tenien-
do en cuenta la calidad, el precio, el dinero de
que se dispone para no desbordar el presupues-
to familiar, la utilidad... y no la marca...); o incluso
sobre su comportamiento en relacién a pedir/no
pedir, exigir/no exigir regalos, ropa, discos...






0.

Pautas generales de
evaluacion







EL DINERO

5. Pautas generales de
evaluacion

5.1. Evaluacion del profesorado

Entre otros parametros podemos evaluar:

— Sensibilidad. Grado de sensibilidad por
tratar el tema del dinero como una parcela de la
educacién del consumidor en la escuela.

— Estilo de vida. Actuacion correcta en rela-
cién al dinero, evitando el consumismo, el des-
pilfarro, la compra de productos innecesarios,
etc., dando ejemplo a su alumnado en la forma
de vivir.

— Formacion especifica. Conocimientos es-
pecificos y una base metodoldgica sobre el tema
del dinero que le permita introducirlo en su que-
hacer docente.

— Motivacién. Grado de motivacion y de
sensibilidad que es capaz de transmitir a los
alumnos/as sobre el tema del dinero y motiva-
cién generada en el proceso de trabajo en cada
una de las actividades realizadas en torno al mis-
mo.

— Numero de actividades planeadas y desa-
rrolladas.

— Adecuacion de los objetivos y contenidos
de aprendizaje. La pertinencia de los contenidos
de conocimiento, de procedimiento y de valores
de cada actividad segun la edad, intereses, ca-
pacidad y caracteristicas del alumnado y la ade-
cuacion del tama en el entorno escolar y social.

— Secuenciacion e interrelacion. La adecua-
da secuenciacion de las actividades propuestas
en torno al tema, asi-como la interrelacion de las
mismas en las diferentes areas y materias de
aprendizaje o con el curriculum escolar.

— Espacio. La previsién de espacios adecua-
dos para el despliegue de cada una de las activi-
dades programadas.

— Tiempo. La adecuada temporalizacion de
las actividades desplegadas.

— Recursos. La prevision anticipada de los
recursos necesarios humanos para el desarrollo
de las actividades. En este apartado podran eva-
luarse los contactos establecidos con las Orga-
nizaciones de Usuarios y Consumidcres, las Co-
operativas y las Entidades bancarias. Entre los
recursos materiales cabe evaluar si se han pre-
visto los textos escritos, (libros, diccionarios, re-
franeros, prensa general o especializada...) grafi-

cos, audiovisuales, documentacién oral (dichos
populares, refranes, encuestas...), juegos, etc.,
necesarios.

— Coordinacion con la familia. Los contactos
con los padres/madres para explicarles el pro-
grama sobre dinero y para recabar su colabora-
cién activa en el despliegue del mismo desde el
hogar y/o desde la misma escuela.

5.2. Evaluacion del alumnado

Partiendo de una evaluacién inicial sobre los
conocimientos, y actitudes sobre el dinero, po-
seemos datos significativos para contrastarlos
con los aprendizajes realizados al final del proce-
S0.

5.2.1. Evaluacioén de conceptos adquiri-
dos

a. En torno al tema especifico podemos valo-
rar si conocen la importancia y necesidad del di-
nero, si saben administrarlo, si valoran la impor-
tancia de no malgastarlo, si saben manejarlo
correctamente, etc.

b. En relacidn a las areas curriculares pode-
mos valorar también:

— Lenguaje. Ampliacion de vocabulario oral y
escrito, correccion terminolégica y sintéctica en
su comunicacion oral y en sus redacciones de fi-
chas, graficos, murales, eslogans, informes, es-
critos diversos en relacion al tema.

— Plastica. Conocimiento de las técnicas
apropiadas para la confeccion de murales, pos-
ters, etc., aprovechando el estudio del tema.

— Ciencias Sociales. Conocimientos sobre la
historia del dinero, el dinero como mecanismo
de estructuracion social, las caracteristicas de
las sociedades capitalistas, socialistas,

— Educacion civica. Responsabilidad frente
al dinero. Integracion de valores de solidaridad,
ayuda, cooperacion, ahorro...

— Matematicas. Aplicacion de las matemati-
cas al estudio del dinero, caracteristicas de las
monedas v billetes y su valor, realizacion de cal-
culos y operaciones matematicas, interpretacion
o realizando diagramas o histogramas, planifica-
cion de presupuestos...

5.2.2. Evaluacion de procedimientos, ha-
bilidades, estrategias y habitos

En torno al tema cabe valorar:

— Si no malgastan el dinero en sus diferentes
actividades.
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— Si observan las medidas apropiadas en la
compra y el uso de productos y servicios (pagar,
coger el comprobante de compra o billete de
uso de servicio, comprobar o repasar el cam-
bio...)

— Habilidad personal para detectar compor-
tamientos negativos en relacion al dinero (discri-
minacién, envidia, robo, estafas...)

— Si saben comparar los productos y servi-
cios antes de comprarlos o utilizarlos.

— Si saben aplicar soluciones para comprar
0 usar servicios de forma ventajosa a nivel socio
econdémico.

— Si han elaborado algunas sugerencias de
compra o uso cooperativo de material escolar,
de transporte escolar, de compra de billetes co-
lectivos al realizar visitas pedagogicas, excursio-
nes, propuestas de actividades ludicas gratuitas
0 no caras, realizacion de presupuestos para ex-
cursiones o colonias escolares, propuestas para
planificar el servicio de comedor escolar con
ventajas econodmicas y educativas...

5.2.3. Evaluacion de normas y actitudes

Entre los aspectos a valorar destacaremos:

— Su motivacion e interés (seguimiento de
las explicaciones del profesor y de otros compa-
neros/as y adultos/as, aporte de ideas y materia-
les, tiempo dedicado a las actividades...).

— Sus iniciativas. Propuestas de proyectos y
estudios, propuestas para mejorar los comporta-
mientos personales y colectivos... (recolectar el
papel deteriorado en la clase y la escuela u otros
materiales como cartén, vidrio, ropa usada, en la
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familia, barrio o localidad destinando los benefi-
cios a obras colectivas y sociales...).

— Su sociabilidad (participacion activa en las
actividades sobre el dinero, en los simulacros y
dramatizaciones, su adaptacién al grupo, su re-
lacion afectiva con comparieros y adultos, en sa-
ber esperar su turno en juegos y actividades co-
lectivas, ...).

— Su espiritu critico ante informaciones y pu-
blicidades incorrectas o incompletas sobre pro-
ductos o servicios.

— Su esfuerzo por actuar de forma recta ob-
jetiva en ahorrar, gastar y distribuir el dinero.

5.3. Evaluacioén dirigida a los pa-

dres
— Asistencia a las reuniones convocadas por
el profesorado.

— Participacion en el diagndstico de necesi-
dades sobre el tema o las necesidades educati-
vas gue poseen sus hijos/as en relacién al dinero
y sobre los que hay que dotarles de competen-
cias para actuar de forma apropiada justa.

— Posesion de criterios objetivos sobre el te-
ma.

— Demostracion de un estilo de vida apro-
piado que constituya un modelo para sus
hijos/as.

— Colaboracion activa con el programa edu-
cativo escolar desde el hogar y, cuando se re-
quiera, desde la misma escuela.
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